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El consumo de café está dejando de ser solo una 
costumbre diaria para convertirse en un acto de 
reconocimiento y pertenencia. Aún estamos apren-
diendo a valorar las marcas regionales, pero cada 
taza puede ser una forma de apoyar el trabajo local 

En relación con lo anterior, la siguien-

económica que realizan los consumi-
dores y el valor que le asignan a un 

-
ción sensorial también se traduce en 
hábitos de compra.

El análisis muestra que los consumidores tienen 
-

les, principalmente el aroma, el sabor y la textura. 
Sin embargo, son pocos quienes reconocen las mar-
cas que consumen o saben si su café es de origen regio-
nal, lo que sugiere que su elección se basa más en la expe-
riencia que en el conocimiento del producto.

A partir de las respuestas, se evidencia que las personas 
tienen una percepción sensorial sólida pero un cono-
cimiento limitado sobre el origen y el proceso del café 
que consumen.
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