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Bienvenida editorial — Extension Vol. 2

Recibir esta nueva extension de M.U.D. es una
oportunidad paracelebrar el compromiso, la sensi-
bilidad y lavisidn de los estudiantes queintegranla
Linea de Gestién Editorial del programa de Diseio
Grafico de la Universidad de Narifo. Este nimero
surge del esfuerzo conjunto de una nueva genera-
cion de disenadores que han comprendido que el
disefio no sélo comunica o decora, sino que tam-
bién gestiona, conecta y transforma realidades.

En esta edicion, el tema que nos convoca es el di-
senoy el café, una relacién que en Colombia tiene
un valor simbélico, cultural y econémico inmen-
so. Los proyectos y articulos aqui reunidos nos
invitan a mirar mas alla del empaque o la marca:
a reconocer el papel del disefo en la educacién
del consumidor, en la construccién de conciencia
sobre la trazabilidad del producto, y en el apoyo a
las economias locales que sostienen este legado.

Camilo Portilla
Director creativo

Contar con la participacion de Pao Cafecito como
invitada principal ha sido especialmente valioso.
Su labor pedagodgica en torno al café colombiano
nos recuerda que el disefio también puede ser una
herramienta para ensefar, sensibilizar y generar
consumo responsable, ayudando a entender el
café no s6lo como un producto, sino como una ex-
periencia cultural viva.

Esta extension de M.U.D. explora el café desde
distintas perspectivas: la moda, el barismo, los
eventos, los emprendimientos y las comunidades.
Mostrando coémo el disefio puede ser un puente
entre tradicién, innovacion y sostenibilidad.

Agradezco profundamente el trabajo y la dedica-
cion de los estudiantes que hicieron posible esta
publicacién, asi como el interés de quienes hoy
nos leen y nos acompanan en este proceso edito-
rial. Esperamos que disfruten este nimero tanto
en su version digital como a través de nuestros
contenidos en Instagram y YouTube, donde segui-
mos ampliando las fronteras de la comunicaciony
la cultura del disefo.

Con aprecio,

Mateo Teran Guerrero
Editor de M.U.D.
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isefadora industrial y especialista en Gerencia del Disefio, formacion realizada en

convenio entre la Universidad de Narifio y la Universidad Jorge Tadeo Lozano. ni-

ci6 su camino en el disefio cuando esta profesién alin era poco conocida en Narifio,
formando parte de una nueva ola de creativos que empezaban a darle identidad al disefio
industrial en laregion.

Su camino profesional comenzé con pequeiios encargos
que la llevaron a explorar distintas areas del disefio:
desde la creacién de mobiliario y estanterias, has-
ta trabajos de caracter grafico. Con el tiempo, esa
curiosidad por aprender y adaptarse la consolidé
como una profesional versatil, capaz de trans-
formar ideas en productos que conectan con
la memoriay laidentidad local.

A
Ser disenadora es
aventurarse a abrir
camino, a crear oportu-
nidades desde ceroy a
aprender haciendo.

Fotografia cortesia de
Ana Patricia Chamorro P.
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Diseno, artesania
e identidad local

Para Ana Patricia Chamorro, el disefio es un
punto de encuentro entre el saber artesanal y
la mirada contemporanea del creador. Su traba-
jo parte del didlogo con las personas, los oficios
y la riqueza cultural de su entorno, donde cada
proyecto se convierte en una oportunidad para
visibilizar lo propio.

.—.

Ana Patricia encuentra su mayor inspiracion en
las personas y en el trabajo colaborativo. Para
ella, disefar no es solo dar respuesta a una ne-
cesidad, sino comprender cémo el disefo puede
exaltar aquello que nos rodea, desde los mate-
riales y las técnicas, hasta las historias que habi-
tan detras de cada objeto.
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La artesania narifiense ocupa un lugar especial
en su trabajo. Sus multiples técnicas y tradicio-
nes han permitido construir identidad y avanzar
colectivamente. Sin embargo, le preocupa que
muchas veces esa riqueza pase desapercibida:

Por eso, su propdsito es claro: hacer que el dise-
Ao se note mas hacia los demas, que se convierta
en una herramienta para reconocer lo nuestro,
valorar el territorio y proyectar la identidad de
Narifo hacia nuevos horizontes.




El empaque como relato
del territorio

Cada decisién en el proceso de disefio del em-
paque de Sr. Zur fue una oportunidad para na-
rrar el alma del territorio. Todo comenzé como
jurado en eventos cafeteros, donde tuvo la po-
sibilidad de conocer a productores, baristas y
diversas cafeterias locales. Esa experiencia le
permitio entender la riqueza sensorial y cultural
qgue encierra el café narifense.

.—

Conlacolaboracion de su esposo, diseiador gra-
fico, lograron crear una grafica que representa
elementos esenciales del territorio: el amanecer
sobre el volcan Galeras, los cultivos, el grano en
sus diferentes etapas, la coladora tradicional, la
mujer cafetera y las artesanias de los distintos
municipios. Cada linea y color del empaque bus-
ca contar una historia: la de un café que es, ante
todo, identidad y memoria.

Registro
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Revista M.U.D

Registro
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Revista M.U.D
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Desde la tierra al mundo:
el empaque que hace
viajar el café

Mas que un contenedor de café, el empaque de Sr. Zur
fue concebido como una experiencia para el viajero. Ana
Patricia imaginé un objeto que acompanara a quien lo
lleva, ligero y practico, pero también lleno de significado.
Desde su diseio, se pensoé en un producto facil de trans-
portar, que no ocupe mucho espacio y que mantenga un
equilibrio entre lo funcional y lo emocional.
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Un disefio que perdura en el tiempo

El empaque de Sr. Zur busca ser mucho mas que un Cada detalle ha sido pensado con propdsito.
simple contenedor: es un objeto que despierta me- La eleccion de materiales sostenibles, como
moria, conciencia y orgullo por lo nuestro. Su disefio el cartén ecolégico hecho con bagazo de
invita a una experiencia sensorial y emocional desde cana de azucar o la hojalata reutilizable, re-
el primer momento: el material, las texturas y los co- fuerza la idea de que el disefio también pue-
lores evocan el aromayy la calidez del café narifense. de cuidar el entorno. La lata, por ejemplo,
esta pensada para durar en el tiempo, trans-
‘ formandose en un recuerdo Util y significati-
vo que el usuario puede conservar, mientras
El empaque ?USCG crear las bolsas y filtros interiores hechos de fibras
conciencia desde de café biodegradables completan un ciclo

su material. de respeto y conexion con la naturaleza.

A

Articulo por

Yamith Legarda

Estudiante de Diserio Grdfico
Universidad de Narifio
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de sus aromas

Universidad de Narino

Fotografia cortesia de
Jeisson Rosero

Descubre Narifio a traves

IVENARINO.COM es una
Vplataforma turistica en

desarrollo, creada con el
propoésito de visualizar las acti-
vidades, destinos y rutas del de-
partamento de Narifo. Aunque
aun se encuentra en fase de lan-
zamiento, su objetivo es conver-
tirse en un espacio digital donde
los visitantes puedan explorar la
rigueza natural, cultural y gastro-
nomica del territorio narifense.
Esta iniciativa busca reunir en un
solo sitio web todo lo relacionado
con el turismo del departamento:
aventura, cultura, patrimonio, gas-
tronomia y experiencias rurales.
En el futuro, la plataforma planea
incorporar mas destinos, rutas y

10 HAO

actividades que inviten a descu-
brir cada rincén de Narifio desde
una perspectiva sostenible e in-
cluyente. En esta ocasién, VIVE-
NARINO.COM presenta una ruta
especial que promete despertar
todos los sentidos: un recorrido
por los municipios productores
del café de mas alta calidad, culti-
vado entre montanas, tradicion y
manos expertas.

Rev. M.U.D. ISSN: 30




La ruta del café

Una guia que revela el alma cafetera de Narino.

El café de Narifio se ha posicionado en
los Gltimos afios a nivel nacional e inter-
nacional gracias a su sabor inigualable
y ladedicaciénde sus caficultores. En
distintos escenarios y competencias,
los granos narifienses han sido recono-
cidos por su alta calidad en cataciones
realizadas por expertos del mundo,
alcanzando perfiles de taza que desta-
canpor su acidez balanceaday notas
frutales. A pesar de que Narifiono es
tradicionalmente reconocido como
un departamento cafetero frente a
otras regiones del pais, la calidad de
su café hasorprendido a nivel nacional
e internacional. En sus montaias se
producen lotes Unicos, resultado de
su altitud, climayladedicaciéondelas
comunidades rurales.

Con el paso del tiempo, la Ruta del
Café se ha consolidado como una
experienciaideal paradescubrir esta
riqueza poco conocida, permitiendo a
los visitantes acercarse afincas, pro-
cesosy tradiciones que forman parte
del corazén productivo del sur de Co-
lombia. Ademas, el departamentoy
sus marcas cafeteras han comenzado
atener presenciaenel escenariointer-
nacional, generando colaboraciones
conempresasy proyectos de renom-

bre mundial que buscan expandir el
conocimientoy laapreciaciondel café
narifiense. Esta conexiénrepresenta
un paso importante hacialaalineacién
con el mercado global, posicionando
aNarifio como unnuevo referente de
calidad y sostenibilidad. Asi, esta Ruta
del Café se convierte en una oportu-
nidad perfecta para quienes desean
explorar, aprender y vivir decercala
experiencia cafetera, combinando

turismo, culturay desarrollo local.

Un recorrido por los
municipios productores
del café de mds alta
calidad, cultivado entre
montanas, tradicion y
manos expertas.
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paso a paso

La travesia comienza en Funes,
un municipio donde se cultiva el
reconocido café de altura, comer-
cializado bajo la marca “100% Fu-
nes”. Este producto se destaca por
sembrarse entre 2.400 y 2.500
metros sobre el nivel del mar,
una de las altitudes mas elevadas
para el cultivo de café en Colom-
bia. Gracias a esta caracteristica,
su perfil de taza es excepcional, y
actualmente se prepara para ex-
portarse a mercados como Cana-
day Nueva York, consolidando la
calidad narifiense en el exterior.

Desde alli, el camino continta
hacia Tangua, hogar de la finca
y marca Obraje, reconocida por
la variedad de sus cafés y la ex-
celencia de sus procesos. Ade-
mas de su produccién, Obraje
cuenta con cafeterias en el cen-
tro de Pasto, donde los visitan-
tes pueden degustar diferentes
métodos de preparacién y ma-

12 HAO

ridajes con postres y amasijos
tradicionales. Esta experiencia
combina el conocimiento cafe-
tero con la calidez del servicio
y el amor por el producto local.

Mas adelante, en Consaci, las fin-
cas Don Juany La Adelita ofrecen
espacios ideales para disfrutar en
familia o con amigos. Finca Don
Juan dispone de habitaciones c6-
modas, piscina, senderos ecolégi-
cos y un clima agradable, convir-
tiéndose en un destino perfecto
para el descanso y el agroturismo.
Por su parte, Finca La Adelita invi-
ta a vivir una experiencia senso-
rial completa: recorridos por las
plantas de café, demostraciones
del proceso productivo y una cata
especial que despierta los senti-
dos. Ademas, los visitantes pue-
den conocer el proceso artesanal
de la panela, ya que los cultivos
de café estan rodeados de cafa.

En Chachagtii, la marca Monetta
se destaca por ofrecer una expe-
riencia integral. En sus cafeterias
ubicadas en Pasto, los visitantes
pueden disfrutar distintas prepa-
raciones, participar en cursos de
catacion y aprender sobre méto-
dos innovadores de extraccion.
Su finca, rodeada de naturaleza
y un ambiente célido, representa
el equilibrio entre saber cafetero,
innovaciéon y turismo educativo.
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El recorrido sigue hacia el norte de Narifo, don-
de, entre las montanas del Canén del Juanam-
bu, se encuentra Buesaco, hogar de la Finca La
Bonita y la marca Canabella. Este café innova-
dor se cultiva con la incorporaciéon del cannabis
no psicoactivo durante la siembra y fermenta-
cién, un proceso que mejora su aroma y sabor
sin alterar su pureza. En la finca, los visitantes
pueden hospedarse, recorrer un mariposario a
cielo abierto, disfrutar de espacios de medita-
cioén y conocer la huerta casera, todo mientras
viven una experiencia cafetera inolvidable.

La ruta culmina en La Unién, en la Finca Campo
Bello, un referente del agroturismo sostenible.
Este lugar combina la produccién cafetera con la
organizaciéon comunitariay el respeto por el me-
dio ambiente. Durante el recorrido, los visitantes
pueden admirar una amplia diversidad vegetal, in-
cluyendo flores de loto y peces koi que habitan en
los estanques del lugar. Cada alimento servido es
producido por las familias de la zona, y los turistas
pueden hospedarse en las casas locales, compar-
tiendo directamente con quienes mantienen viva

Experiencias y

costos

Los planes de pasadia ofrecen recorridos por fincas, catas,
talleresy productos derivados del café, con precios desde
$80.000 por persona El hospedaje, desde $70.000 por

: ‘_ noche, permite vivir una experiencia auténticay sostenible
A en el corazdn cafetero de Narifio. Mas que unrecorrido,
%8 b la Rutadel Café es unainvitacion adescubrir la esencia
d . del territorio, compartir con sus productoresy disfrutar
de experiencias que mezclan naturaleza, tradiciény sabor.
(M)
Articulo por:
Camila Stefania Martinez Obando
= - ‘ Estudiante de Diserio Grdfico
VIVENARINO.COM invitaa Universidad de Narifio
Fotografia cortesia de recorrer esta ruta, a sentirla
Jeisson Rosero con los sentidos y a descubrir

las historias que florecen

. detras de cada taza.
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DISENAR EL
AROMA DEL
CAMPO

Universidad de Narino

El disenno como herramienta para visibilizar el trabajo de
los caficultores del norte de Narino.

| aire del norte de Narifo
E huele a tierra hUmeda, a hojas

frescas y a café recién tosta-
do. En las laderas donde el verde
tiene todos los tonos posibles, los
caficultores de La Unién, San Lo-
renzo y Berruecos cultivan un café
que no solo sostiene sus familias,
sino que también guarda la identi-
dad de toda una regién. Alli, entre
el sonido de los péjaros y el rumor
de las quebradas, surge una histo-
ria que mezcla tradicion, esfuerzo
colectivo y un nuevo sueno: trans-
formar el café desde el territorio,
con ciencia, creatividad y disefio.

de 4.000 cam-
pesinos y cam-
pesinas, busca
que el café de
Narifno deje de
venderse como
materia prima y
empiece a reco-
nocerse por su
valor social, cul-
tural, ambiental
y humano.

Yilder Munoz,
caficultorycoor-
dinador de Cor-
mosur, desde su

El café no solo es
un producto, es
una forma de vida
que ha sostenido la

economia del norte
de Narino durante
generaciones.

finca Potrerito, rodeado de cafeta-
les floridos, Yilder habla con pasién
del suefio que los une: crear una
agroindustria narifiense.

La Corporacién Unida Morada del
Sur (Cormosur) es hoy el corazén
de ese proyecto. Conformada por
38 organizaciones de base y mas

._.

La Unién de pequerios productores

14 HAO Rev. M.U.D. ISSN: 3028-5348 Vol. 2 N°2
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Fotografias cortesia de
Cristian Benavides

Cormosur nacié hace apenas quin-
ce meses, pero sus raices vienen de
mucho antes. Durante mas de vein-
te anos, los caficultores del norte
de Narino han reclamado un espa-
cio donde puedan procesar su pro-
ducto, mejorar sus ingresos y for-
talecer su autonomia. Gracias al
impulso de las comunidades y al
acompafamiento de la Goberna-
cion de Narifo, la Secretaria de
Agricultura y la Agencia de Desa-
rrollo Rural, ese suefio empieza a
tomar forma.

El proyecto de agroindustria del
café busca instalar una planta
capaz de tostar, moler, empacar y
exportar directamente desde el te-
rritorio. Esto reduciria los costos
de transporte, aumentaria las ga-
nancias locales y permitiria a los
campesinos y campesinas tener un
contacto directo con los compra-
dores internacionales.

“Queremos que la ganancia se
quede en manos del campesino.
Que los compradores lleguen a
nuestro territorio, que vean como
cultivamos, como vivimos, como
cuidamos la tierra”, explica Yilder.

Los caficultores de la region
producen cerca del 70%
del café de Narifo, lo que
equivale amasde 35 millones
de kilos al afio. Sin embargo,
gran parte de esas ganancias
se pierden en intermediarios
y procesos externos. Por eso,
esta apuesta colectiva no
solo representa un cambio
econdmico, sino también una
oportunidad de dignificar la
vida del campo y sus cultivos.
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El disefio como

Tomemos el café
de nuestra tierra

Aqui es donde el disefo entra en
escena. No solo como herramien-
ta estética, sino como medio para
contar historias, visibilizar territo-
riosy construiridentidad. Desde el
diseno grafico y editorial, los estu-
diantes y docentes de la Universi-
dad de Narifio estan creando estra-
tegias para comunicar estos proce-
sos, narrar las voces del campo y
dar forma visual a la transforma-
cion social que representa el café.

La revista M.U.D., por ejemplo, se
convierte en una plataforma de en-

-
m
-~
-
P

Fotografias cortesia de
Cristian Benavides.
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cuentro entre los mundos rurales y
urbanos. Un espacio donde el dise-
fo traduce las experiencias de los

caficultores en imagenes, palabras Los cafetales del norte de Narifio

y sensaciones que invitan a com- crecen bajo sombra regulada, pro-

prender el valor del trabajo campe- tegidos por arboles de platano, ca-

sinoy de las sub regiones. chingo y guadua que conservan
la humedad del suelo y cuidan las

El disefio puede contribuir en la fuentes de agua.

creacion de etiquetas, empaques,

exposiciones, material pedagégico

y campanas visuales que promue- El café narinense no es solo‘

van el consumo consciente del café un producto agricola: es

local. Pero, sobre todo, puede ge-
nerar vinculos emocionales entre
quienes cultivan el café y quienes
lo disfrutan.

un ecosistema. Cada finca
es también un aula viva
donde se aprende sobre
biodiversidad, agroecologia y
“Sin campo no hay nada’, repite Yil- respeto por la naturaleza.
der. Y su frase resume la vision de k
quienes han hecho del café unaforma

de resistencia y de paz. A través de
estos proyectos, el campo narifien-
se demuestra que el desarrollo
sostenible empieza desde lo local,
desde el respeto por la tierra y la
organizacién comunitaria.

Ademas, la educacion cafetera se
perfila como un eje clave. Ensefar
a la comunidad como catar el café,
cémo valorar su aroma, su acidez,
su historia, es también una manera
de fortalecer la identidad regional
y promover una cultura del consu-
mo mas consciente.

._.

En cada taza de café del norte de Narifio hay mucho
mas que sabor: hay manos, rostros, memorias y paisa-
jes. El disefo tiene la responsabilidad de traducir todo
€so en experiencias que conecten al consumidor con
el origen. Cormosur y la Universidad de Narifio com-
parten un mismo propdsito: construir desde el dise-
Ao un puente entre el conocimiento académicoy la sa-
biduria campesina, entre la ciudad y el campo, entre
quien disefiay quien siembra.

Q

Articulo escrito por

Nasly Pinchao Obando
Estudiante de Disefio Grdfico
Universidad de Narifio
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CON
AROMA A

le Ardila es disefiadora de modas, apasionada
Apor los colores, la naturaleza, los animales y las
formas. Cree que la ropa es un lenguaje y que,
si se usa con intencién, puede comunicar mas que una
conversacion. Desde su estudio, ha construido una

marca donde lacreatividad y el territorio se unen para
transformar la moda en mensaje.

Para ella el café no es solo una bebida: es un simbolo
cultural, una rutina compartida, una memoria colecti-
va que huele a montanfa, a familia, a madrugada. Ese
mismo espiritu inspird la marca que lleva su nombre,
diseno independiente que convirtié el café en moday
lo vistid de estampados, texturas y pequenos detalles
que cuentan una historia.

18 HAO Rev.
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No hacemos simplemente prendas: creamos Tesoros

Esa palabra —Tesoros— se repite en
su discurso y.en sufilosofia, pues
para ella, la ropa es un lenguaje:

Su relacién con el disefio no empezé con ropa, sino con
morrales.Su primera marca, Chucherias, fue el inicio de
un camino donde ya aparecian los estampados, esos mis-
mos que hoy son su sello. Sin embargo, habia algo pen-
diente: el miedo a crear prendas.

“Sentia que habia marcas increibles con propuestas muy
solidas, y no queria hacer mas de lo mismo.”

La pandemia lo cambié todo. Entre el encierro y la in-
certidumbre, se atrevid. Y nacio oficialmente Ale Ardila
Studios, un espacio donde la creatividad se convirtié en
identidad.

Ale Ardila Studios nacid como una propuesta que le
aposto a la autenticidad. No surgié de un plan perfecto,
sino de un proceso de transformacion.




DISENO DE MODA

La coleccién parte de una idea profundamente emocional: el
café como memoria compartida, como mafana céalida, como
territorio. Colombia posee uno de los mejores cafés del mundo,
no solo por su aroma y su calidad, sino por todo lo que hay
detras de cada grano: la tierra, la cosecha, las manos que lo
trabajan. Ale Ardila no quiso convertir ese simbolo en un simple
estampado decorativo; buscé transformarlo en una experiencia
visual y sensorial. Por eso las prendas estan construidas a partir
de elementos del proceso cafetero: el grano, la montana, el
suelo, la cosecha. No se trata de representar el café de forma
literal, sino de capturar su identidad, su orgullo y su esencia,
para que la moda se convierta en memoria.

Lo mas especial ocurrié justo en el lanzamiento: el café fue
declarado oficialmente bebida nacional de Colombia. Para Ale,
fue una coincidencia que le dio sentido a todo el proceso. Su

trabajo estaba en sintonia con el pais que la inspiré.




La pieza iconica

El corazéndelacoleccién es el set Cosechas, un conjunto
endenim con un trabajo de color y estructura pensado al
detalle. Sus botones, disefiados especialmente en forma
de granos de café, son pequefos gestos simbdlicos que
honran la tradicion cafetera. No fue un proceso sencillo:
tomod semanas de pruebas para encontrar la forma vy el
acabado exacto.

Es una prenda construida para contar sin decir, para
recordar sin ilustrar.

Es una prenda que no solo se usa, se
siente: lleva identidad, memoria y el
orgullo de una historia que se cose
puntada a puntada.

&
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La idea de esta coleccién la tenia en mente desde diciembre
del afo anterior, pero el trabajo real comenzé entre finales de
eneroy comienzos de febrero. Su proceso creativo funciona
“al revés”; normalmente se empieza por las estructuras de
las prendas, pero ella siempre arranca por lo que mas ama:
los estampados. Antes de sentarse a crearlos, realiza una
investigacion profunda para conectar con el tema que quiere
transmitir, y después llega lo que llama su “momento nube”:
ese espacio en el que se encierra, pone musica y se deja
fluir creando composiciones. Parte de una idea inicial, pero

22
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Después manda a hacer pruebas de tamano y color de los estampados,
mientras avanza con el disefio de las estructuras de las prendas. Revisa
textiles, hace patronaje y trabaja las primeras muestras en retazos de
tela. Si en la segunda muestra siente que la prenda no esta funcionando,
prefiere dejarla ahiy continuar con otra propuesta.

Una vez definidos los estampados y las siluetas, el proceso contindaconla
produccion: curvas de tallas, corte, confeccion y finalmente las primeras
piezas terminadas, que son las que permiten crear contenido y preparar
el lanzamiento.

Esta coleccion es especialmente significativa para ella porque esté llena
de detalle. Un ejemplo claro son los botones en forma de granos de café,
cuyacreacion fue un reto enorme: pasaron casi dos meses intentando dar
con la forma y el acabado perfecto hasta lograrlo. Por eso cada prenda,
y en especial el Tesoro Cosechas, tiene un valor sentimental y creativo

“ Entendi que no puedo controlar todo
y que debo confiar en el proceso. ”
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Rolando Chamorro Jimenez

MELODIAS
CON RAIZ

El diserio sonoro que transforma el orgullo
colombiano en melodia.

on la sabiduria que solo la experiencia puede tejer
y la pasién que el corazén guarda, la figura de Ro-
lando Chamorro Jiménez se alzacomo un pilarenla

musica folcléricay la creacion sonora de la region andina.
Compositor y Docente Titulardel Departamento de Mu-
sica de la Universidad de Narifno, Rolando Chamorro no
solo forma a las nuevas generaciones, sino que se ha dedi-
cado acomponer con un propésito trascendental: reflejar
las fortalezas y el profundo orgullo de ser colombiano. Su
mas reciente obra, la cancién “Esperanzas de Paz”, dedi-
cada a exaltar la cultura del café, es el manifiesto sonoro
de esta vision.

.—.

El maestro entiende que ciertos simbolos poseen un
poder definitorio en la identidad colectiva. Asi como en
la literatura tenemos a Gabriel Garcia Marquez o en el
arte a Fernando Botero, él concibe el café como ese em-
blema sonoro capaz de reflejar la identidad cultural y las
fortalezas de Colombia. Esta pieza surge, precisamente,
del “deseo de resaltar, desde la musica, aquello que nos
hace sentir orgullo como colombianos”, estableciendo un
didlogo directo y esperanzador entre el disefio sonoro, el
territorio y el sentir de una nacion. Esta es la raiz de su
melodia, una composicidén que se convierte en un himno a
la disciplinay a las riqguezas que nos definen

Rev. M.U.D. ISS
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EL SONIDO AFIRMADO:

EL DIALOGO DE
LAS ARTES

La inspiraciéon del maestro Chamorro no es
solo musical, sino profundamente geografica
y humana. Sus composiciones reflejan la be-
lleza de los paisajes del Eje Cafetero, el verde
intenso, los amaneceres y ese sol que se abre
paso entre las montanas.

Esta belleza no solo lo inspira a él, sino que
toca la fibra de todos los colombianos. De
igual forma, quiso reflejar la forma de ser de
la gente de la region, su capacidad de trabajo
y de emprendimiento, valores que motivan y
dan sentido a seguir componiendo.

Para mi, hablar del café es
como pintar el corazén con
los colores de nuestra ban-
dera narinense amarillo y
verde, impregnados con el
aroma y las hojas del café

El sostiene que la musica nos permite marcar
un antes y un después, incluyendo esa me-
moria que construye nuestra identidad. Por
ejemplo, en su cancién sobre el café, utiliza la
evocacion a la nostalgia de lainfancia y la vida
en comunidad:

Tengo guardado en mi mente‘
los mds bellos recuerdos de mi
pueblo en el pasado, la ino-
cente ninez con mis hermanos,

k con mis amigos.

Esa remembranza a las raices es esencial.
Por ello, lamusica se convierte en el camino
para “hacer memoria constructiva en nues-
tro quehacer diario.

El maestro Chamorro no limita la trascen-
dencia de su obra al pentagrama. Senala
que una de las mayores falencias en el arte
es la tendencia a “trabajar de manera aisla-
da” y “encerrarnos Unicamente en lo nues-
tro” , lo que inevitablemente “limita el al-
cance” de la creacioén. Su vision apunta a la
interdisciplinariedad. El imagina que seria
“hermoso integrar la musica con la pintura
o con la danza”, generando secuencias que
“potencien la experiencia” desde distintas
miradas. Esta integracion es vital. El com-
positor es enfatico al afirmar: “lo que no se
muestra, no existe”. Por ello, expandir pro-
yectos como Esperanzas de Paz a lo visual
0 escénico es una forma crucial de “afirmar
nuestra presencia y decir: aqui estamos,
esto somos”. El disefio, en este sentido, se
convierte en el aliado esencial para llevar
la melodia del orgullo colombiano mas alla
del oido.



El maestro Rolando Chamorro concibe su obra
no como un fin en si mismo, sino como un punto
de partida para una conversacién mas amplia con
el disefio y el arte. Reflexiona sobre una falencia
histérica: latendencia a trabajar de forma aislada,
encerrandose Unicamente en lo musical, lo cual li-
mita el alcance de la obra.

Paraél, el futuro del arte y la cultura pasa necesa-
riamente por la fusién de lenguajes creativos.

Es por ello que imagina que seria “hermo-

so integrar la musica con la pintura o

con la danza”, generando secuen-

cias que “potencien la experien-

cia” desde distintas miradas.

Esta vision de expansion a
otros lenguajes (grafico,
audiovisual, escénico) es,
en esencia, una forma de
afirmar la presencia cul-
tural de la regién. Como
concluye el compositor:
“lo que no se muestra,
no existe”. Por ello, cada
melodia debe buscar un
eco visual y una expe-
riencia tangible.

Articulo por

Yamith Legarda

Estudiante de Disefio Grdfico
Universidad de Narino

Fotografia cortesia de
Juan Sebastidn Lépez V
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La esencia de Finca Villa Carolina
radica en cultivar con conciencia,
pues nuestra razon de ser se sos-
tiene en tres pilares: respeto por la
tierra, bienestar de nuestra comu-
nidad y excelencia en cada proceso.

El origen de un

sueno familiar

inca Villa Carolina nace de un suefio que trascien-
Fde loindividual y se enraiza en la unién de nuestro

nucleo familiar. En un mundo donde las dindmicas
rurales suelen verse relegadas ante el peso de la ur-
banizacion y el consumo masivo, nosotros decidimos
apostar por nuestras raices, unir saberes diversos y ca-
nalizar la pasion compartida por el café y la naturaleza
hacia un proyecto comun; asi, en medio de los paisajes
majestuosos de Buesaco, Narifo, en la vereda de Hi-
guerones surgio la finca como un escenario que no solo
representa la fuerza del trabajo familiar, sino también
el deseo de visibilizar la riqueza ambiental y climatica
de nuestra region.

.—.

Ma3s alla de la produccion agricola, Finca Villa Caroli-
na es una apuesta por la sostenibilidad y por un modo
devida que respeta la tierra, a las personas que la tra-
bajan y a quienes disfrutan del fruto de su esfuerzo.
En ese sentido, no se trata Unicamente de un cultivo,
sino de una filosofia donde lo humano y lo natural se
complementan para generar productos de excelencia.

oOAR
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Valor agregado 1

4

El café de Finca Villa Caro-
lina es, ante todo, el reflejo
de las condiciones excepcio-
nales de Buesaco, un terri-
torio privilegiado donde los
suelos volcanicos, cargados
de nutrientes, se combinan
con un clima fresco, de baja
humedad y una radiacion
solar constante que permi-
ten el desarrollo 6ptimo de

los cafetales. ‘

Estos factores naturales, que apor-
tan aproximadamente el 70% de la
calidad del grano, hacen de nuestra
region un escenario ideal para el cul-
tivo de café de especialidad. Sin em-
bargo, seria un error atribuir el valor
de nuestro producto Gnicamente ala
generosidad de la tierra y del clima,
pues el 30% restante depende direc-
tamente del cuidado humano, de la
disciplina y de la cultura productiva
gue hemos construido con dedica-
ciénalo largo de los afos.

Ese valor humano se materializa en
nuestro modelo de gestién propio,
disefnado como una herramienta
practica y adaptable que nos ha
permitido consolidar un Sistema In-
tegrado de Gestiodn, el cual, abarca
de manera articulada los requisitos
de calidad, la gestion ambiental y la
seguridad y salud en el trabajo, y lo
hace desde un enfoque didactico y
pedagobgico. Para nosotros, la for-
macion constante no solo garanti-
za la obtencién de productos con
estandares de excelencia, sino que
ademas dignifica la labor de cada
trabajador, otorgandole el recono-
cimiento que merece dentro de un
proceso en el que su esfuerzo resul-
ta determinante.
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En este marco, la cultura organizacio- ‘ ‘ Consumir nuestro café no es un acto
nal que promovemos es uno de nues- trivial: es una manera de reconocernos en
tros mayores aportes diferenciales. . . o

yores ap : ! nuestra identidad, de fortalecer el tejido
Con los trabajadores fomentamos la . o
excelencia mediante incentivos vy di- economico local y de honrar un territorio

namicas participativas que refuerzan que ha logrado conquistar mercados

su compromiso con la finca; un ejem- . . . . .

plo de ello es la eleccion anual del internacionales gracias a la autenticidad y
mejor cosechador, donde se valora excelencia de su producto estrella. ’

tanto la calidad en la recoleccién del
fruto completamente maduro como
la cantidad de café recolectado.
Esta estrategia, basada en la sana
competencia, ha demostrado ser
eficaz para incrementar la pro-
ductividad, mejorar la seleccién
de granos vy, al mismo tiempo,
fortalecer el sentido de perte-
nencia y la identidad colectiva
del equipo de trabajo.

Del mismo modo,
con nuestros clien-
tes buscamos ge-
nerar una cultura
de consumo res-
ponsable, en la
que insistimos
en la importan-
cia de apoyar la
economia regio-
nal bajo el lema
“narinense apo-
ya a narifense’,
pues creemos que
quienes primero
deben valorar y
disfrutar el café de
Narifio, considera-
doentre los mejores
del mundo, somos
nosotros mismos.
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Café y miel:

Produccion limpia y
sostenible

En Villa Carolina concebimos la finca no como un es-
pacio aislado de produccién, sino como un ecosistema
vivo donde cada elemento cumple un papel esencial
para el equilibrio general. Desde esta perspectiva,
nuestras practicas buscan no solo aprovechar los re-
cursos de la tierra, sino también devolverle mas de lo
gue ella nos brinda, cerrando un ciclo de respeto, re-
generaciony sostenibilidad; puesto que, la produccion
de miel natural, proveniente de colmenas propias ins-
taladas en nuestras tierras, se convierte en un ejemplo
emblematico de como la diversificacion productiva
puede ser aliada de la conservacién.

La apicultura en Finca Villa Carolina no es inicamente
una actividad econémica complementaria: es un pilar
qgue contribuye directamente a la estabilidad ecosis-
témica del territorio.

.—.

El binomio café y miel constituye la expresion mas tan-
gible de nuestra visién de negocio verde, en la que la
productividad y la rentabilidad no se conciben como
opuestas a la conservacion ambiental, sino como di-
mensiones complementarias de un mismo propdsito:
demostrar que es posible crecer y prosperar respe-
tando los limites de la tierra y trabajando a su ritmo.

Las abejas, en su labor silenciosa,
potencian la polinizaciéon de los
cafetales y de los frutales, incremen-
tan la productividad agricola y al
mismo tiempo protegen y fortalecen
la biodiversidad que nos rodea. De
esta forma, la miel que producimos
no solo es 100% natural y libre de
quimicos, sino también el simbolo
de un equilibrio alcanzado entre el

ser humano y la naturaleza. ’ ’

' -

Fotografias cortesia de
Carolina Cabrera
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Impacto social
y académico

El impacto de Finca Villa Carolina
trasciende ampliamente el ambito
productivo, pues nuestra labor no
se reduce a la siembra y cosecha
de café o a la produccién de miel,
sino que se proyecta como una ex-
periencia educativa, cultural y so-
cial. Conscientes de la importancia
de abrir espacios de intercambio,
hemos recibido en nuestras insta-
laciones a universidades, institu-
ciones educativas, organizaciones
comunitarias y turistas naciona-
les e internacionales, quienes en-
cuentran en la finca un escenario
vivo para el aprendizaje y la sen-
sibilizacion en torno al valor de la
agricultura sostenible.

Através de caminatas ecoturisticas,
talleresy visitas guiadas, los visitan-

tes tienen la oportunidad de aden-
trarse en el proceso artesanal y
agroecolégico del café, desde la se-
milla hasta la taza, y de comprender
la dedicacién vy el rigor que implica
producir un café de especialidad
bajo principios de sostenibilidad.
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Orgullosamente

Decir que somos 100% narifienses es mucho mas
que una afirmacién de origen: es un acto de orgullo
y pertenencia, dado que, cada grano de café y cada
gota de miel producidos en Finca Villa Carolina lle-
van consigo no solo el sabor de nuestra tierra, sino

Finca Villa Carolina no es ilnicamente una
productora agricola; es, ante todo, un pro-
yecto de visibilizacion que busca posicionar
a Narifno como un referente en calidad,

también la historia, el esfuerzo y las tradiciones de sostenibilidad e innovacién. Nuestra mision
quienes la habitan. En un mundo globalizado, donde es mostrar al mundo que, en las montafas de
los productos suelen perder su rastro de origen en Buesaco, se cultiva uno de los mejores cafés
largas cadenas de consumo, nosotros reivindicamos del planeta, y que detras de cada cosecha
la identidad local como un valor agregado esencial, existe un estilo de vida que armoniza tra-
una garantia de autenticidad y una manera de man- dicion, familia y naturaleza; cada proceso
tener viva la memoria cultural del territorio. que realizamos, cada reconocimiento que

obtenemos, cada cliente que nos conoce y

cada visitante que recibimos se convierten

en oportunidades para narrar al mundo la
grandeza de nuestraregion. A

Incluso nuestro logo cuenta esta historia de arraigo,
ya que, el puente y caindn de Juanambu, simbolos de
nuestro municipio, se integran como un recorda-

torio de la riqueza turistica y paisajistica de
% Buesaco; el rio Juanambu, fuente de vida y
fertilidad, refleja la importancia de los recur-
sos hidricos para la agricultura y la biodiver-
sidad; y el sol de Buesaco, protagonista de
nuestro clima excepcional, recuerda que es
precisamente la combinacién de su luz y de
nuestros suelos volcanicos la que desencadena
la excelencia de nuestros cultivos. En conjunto,
estos elementos no son solo un emblema grafi-
o, sino una representacion visual de la identi-
dad, laresilienciay el orgullo de ser narifienses.

o
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EL VIAJE

FOTOGRAFICO

Universidad de Narino

Del diseino
a la identidad
propia

de aproximadamente diez anos, es
disenador grafico cuenta con un
diplomado en fotografia digital. Sus ini-
cios en la fotografia estuvieron ligados
al diseno, utilizando Photoshop y em-
pleando elementos fotograficos que,
en un principio, creé él mismo para
integrarlos en sus proyectos.

Esta evolucién lo llevé a invo-
lucrarse y explorar distintos
campos mas amplios, enfocan-

dose particularmente en la
fotografia comercial.

| orge Bolanos, con una trayectoria
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El valor de
lo que hay
detras del
producto

En el sector del café, Bolafnos ha co-
laborado con diversas marcas, princi-
palmente de Pasto, pero también con
clientes de otras ciudades de Colombia.
Entre sus trabajos destacados se en-
cuentran marcas como El Obraje, la aso-
ciacion de Mayamas (que tiene una linea
de café llamada Inti: Casique Mayama),
y Canabela Café.

.—.

Para Jorge, el proceso de registro fo-
tografico requiere un profundo enten-
dimiento de la marca y su contexto.
Al involucrarse en el mundo del café,
aprendio sobre el barismo, el cultivo, y
la agroecologia.

Al aprender ese tipo de cosas
uno se va involucrando y en-

tendiendo también como ese
tipo de procesos y tratando

como de pues que el trabajo
refleje como el esfuerzo que

se toma en cada una de esas

de esas partes.




Y

El fotografo enfatiza la vitalidad de la
fotografia, especialmente para marcas
que desean comunicar su identidad
propia y “mostrar todo lo que hay de-
tras, aparte del producto”. El objetivo
no es solo visibilizar el articulo, sino
también a las personas que trabajan en
el cultivo, evidenciar la calidad en los
procesos y destacar la parte ecoldgica
involucrada en la finca cafetera.

De hecho, esta inmersion en la mate-
ria lo ha llevado a estudiar cursos de

barismo para adquirir conocimientos
complementarios del mundo del café.
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Uno de los retos que resalta Bolaios,
aunque no fue en el sector del café sino
en el del cacao, fue la experiencia de re-
tratar el cultivo en zonas que anterior-
mente estaban oprimidas por grupos
delincuenciales y que fueron rehabilita-
das gracias a su integracion en el sector.

Este trabajo le permitié entender las
duras realidades de esas personas y
como la fotografia puede ayudar a vi-
sibilizar proyectos que generan un be-
neficio econémico y tambien generar
un impacto social que beneficie a toda
una comunidad.

.
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“ La clave, de todo este pro-
ceso en pocas palabras,

es no tomar la fotografia

solo por tomarla.

Desde el disefio y la fotografia, se ge-
nera un impacto significativo para
estas comunidades, proporcionando
una entrada de dinero que les permite
cambiar la realidad en la que viven.

o
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na propuesta narinense que rompe
l ' paradigmas desde el diseno, la sos-

tenibilidad y el emprendimiento fe-
menino. En el corazén de Buesaco, Nariino,
una tierrareconocida por su café de alta ca-
lidad, nacié Canabella Café, una marca que
ha transformado la forma de entender el
producto insignia de Colombia. Su fundado-

EI arte de fUSionar ra, Alejandra Ceballos, decidié apostar por

, . una mezcla audaz: combinar café y cannabis
el Cafe e’ Cannabls en un solo concepto, logrando un producto
y con identidad, compromiso social y un di-
sefo que trasciende el sabor. Canabella no
surgio de la casualidad, sino de un proceso
académico y de investigacion. Alejandra
ided el proyecto hace tres afios mientras
cursaba Gestiéon de Proyectos en el SENA,
con el objetivo de crear una propuesta que
uniera innovacion, responsabilidad social y
valor agregado al café de su region.
Su iniciativa fue presentada al Fondo Em-
prender, donde obtuvo el respaldo necesa-
rio con capital semilla para convertirse en
una empresa formal.

Desde entonces, la marca ha crecido con la
filosofia de representar lo local, lo sosteni-
; ble y lo incluyente. Asi mismo queriamos
= y darle un nuevo significado al uso de plantas
’ | 2 como la marihuana que tienen una signifi-
| Gana ar = cancia oscura dentro de nuestro territorio,
' 1 I -‘_j_ﬂﬂ para convertirlo en el simbolo de las se-
' gundas oportunidades para las victimas del

conflicto que trabajan con la marca, siendo

;“k gue la finca productora es un destino turis-
: tico hoy los respalda el “SELLO DESTINOS

. DE PAZ" otorgado por el ministerio de in-
ﬁﬁ dustria, comercio y turismo, para este tipo

‘ M
;"’ de emprendimientos.

!'f'r.-'H'-. f

- : “
J Queriamos que el consumidor sintiera que
-~ 5’ al tomar Canabella no solo disfruta un
R i T café diferente, sino que también apoya un
S— : proyecto con compromiso ambiental y social.
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Entre el aroma del

café y los retos del

emprendimiento

El camino no hasido sencillo. Uno de los mayores desa-
fios fue introducir el cannabis dentro de un producto
de consumo humano, en un entorno tradicional donde
el tema aulin genera debate. Sin embargo, la estrategia
de Alejandra fue clara: educar al publico sobre los be-
neficios de extractos naturales no psicoactivos y de-
mostrar que puede integrarse con responsabilidad en
productos de consumo humano al mas alto nivel. Otro
reto ha sido el abastecimiento del producto, para lo
cual la empresa ha fortalecido la colaboracion con la
comunidad local, impulsando asi la economia del mu-
nicipio y promoviendo la asociatividad. Actualmente,
Canabella forma parte de la red ZASCA (Centros de
Reindustrializacién), una iniciativa del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo e iNNpulsa Colombia,
gue apoya a mipymes y emprendimientos jovenes
con asistencia técnica, tecnologia y capacitacion. Este
acompafamiento ha sido clave para fortalecer la pro-
ductividad y la proyeccién de la marca.

Fotografia cortesia de
Canabella Café

De Narino para l
. el mundo

Consuregistro INVIMA yaen mano, Canabella avanza
hacia la internacionalizacién. Actualmente se encuen-
tra en proceso de consultoria con Procolombia parala
obtencidn de las certificaciones ISO 20000 (calidad) e
ISO 9001 (inocuidad), pasos indispensables para abrir
mercados en el exterior. Su presencia en ferias nacio-
nales como Corferiasy su estrategia digital a través de
su pagina web (www.canabellacafe.com) y redes so-
ciales (@Canabellacafe) fortalecen su visibilidad como
una marca joven, innovadora y con raices narifienses.
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Un mensaje con aromay
conciencia

Mas que un café, Canabella es una declaracién de identidad. Es el resul-
tado de la unidn entre el saber tradicional, la creatividad emprendedora
y el disefio como herramienta de conexion. Canabella busca ofrecer una
experiencia sensorial y consciente: una marca ecolégica, incluyente y ex-
clusiva, donde cada sorbo comunica un compromiso con el entorno y con

las mujeres que lideran el cambio en el sector cafetero.

‘ ‘ Si quiere probar un café de calidad, con un sabor
diferencial y un compromiso con el ambiente, la mujer
y la sociedad, Canabella es el producto que debe
tener en su casaapoya un proyecto con compromiso ’ ’

ambiental y social

Fotografia cortesia
de Canabella Café
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Diseno, territorio y futuro

El disefio de Canabella no se limita al empaque:
representa una forma de comunicar valores,
romper estigmas vy visibilizar al territorio. A tra-
vés de su imagen que representa los diferentes
felinos pertenecientes al territorio de Colom-
bia, la propuesta de CANABELLA es cuidar el
espacio de vida silvestre que sirve de corredor
para estas especies, asi como el cuidado de sus
hogares permanentes.

M)

Articulo por:

Camila Stefania Martinez Obando
Estudiante de Diserio Grdfico
Universidad de Narifo

Desde su identidad grafica hasta su propuesta
de sostenibilidad, la marca demuestra que el
disefio puede ser una herramienta poderosa
para el desarrollo social y la transformacién
cultural. Canabella es, en esencia, una historia
de innovacién con aroma a café y resiliencia.
Un ejemplo de como el disefo, el emprendi-
miento femenino y la visién sostenible pueden
coexistir en una misma taza.




Universidad de Narino

4

Nariio
conquista
el mundo

Imacafé forma parte de la instituciona- Esto implica:
lidad cafetera y cumple 60 afios apoyan- .. . - ,
do la labor del caficultor y de la Federa- ® Recepcion y Almacenamiento: Recibir el café de

cion Nacional de Cafeteros (FNC) en pro de las ?S cofoperat!\{as se ;aﬁ;ulto(r;s <ilceltd.(|e|partan|1ento.
familias cafeteras colombianas y narifenses. ranstormacion: Froducir mediante trilia exceiso

La misién principal de Almacafé en el sector es la ;'p(lj (T:xlsgrtaaon para los clientes mas importantes
gestion de compras de café. €la :

® Nuestra mision es custodiar la cantidad y calidad del
café que diariamente recibimos desde todas las zo-
nas cafeteras del departamento.
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El vinculo con
el caficultor

Almacafé es una alternativa en la cadena de
valor y ayuda a cumplir con la garantia de
compra. El caficultor produce el café pergami-
no seco, que es la base del esquema comercial,
y puede venderlo a una cooperativa o directa-
mente a Almacafé.

El café se recibe por programas, certificaciones
y calidad, lo que incluye la recepcién de micro-
lotes. La trazabilidad es clave para que la FNC
pueda buscar clientes, siendo Nespresso uno de
los mas importantes en términos de gran volu-
men y buena calidad, pagando ademas sobre-
precios a los productores.




INTERACCION SOCIAL

El Riguroso
proceso de
certificacion
del grano

Para garantizar el cumplimiento de los estan-
dares exigidos, todo café que llega a Almacafé
pasa por un proceso de control de calidad, sin
importar si proviene de una cooperativa o di-
rectamente de un productor:

Pesaje y Datos

Se pesa el café y se revisan las bases de datos
para determinar si el caficultor pertenece a un
programa especifico (certificacion o microlotes).

Muestreo:

Se descarga el café y se utiliza un equipo es-
pecial para muestrear saco por saco y obtener
una porcion representativa.

Analisis Doble

Andlisis Fisico: Se calcula el factor de rendi-
miento, que es la cantidad de pergamino seco o
materia prima que se requiere para producir un
saco de café excelso tipo exportacion

Analisis Sensorial:

Se realiza para valorar la taza y determinar si
cumple con los perfiles o puntajes especificos
exigidos por los clientes, especialmente en te-
mas de aromas y sabor.

Sostenibilidad y Precios

Los analisis también buscan verificar el cum-
plimiento de certificaciones relacionadas con
temas sociales y medioambientales (sosteni-
bilidad). Si el café cumple, el productor recibe
un precio o un muy buen sobreprecio si se trata
de un microlote o de un determinado programa
como por ejemplo Nespresso AAA.




Narifo tiene un historial de calidad que
es reconocido y muy valorado a nivel
mundial, posicionandose cada vez mas
en términos de reconocimiento y arraigo
a la cultura cafetera.

La singularidad del café narifiense pro-
viene de la geografia, el suelo y la cultura
de los caficultores.

La geogrdfia, el suelo y
la cultura de los caficul-
tores que tenemos en
Narino han vuelto este

café especial. ”

La Denominacion de Origen del café de
Narino, creada con apoyo institucional,
gubernamental y empresarial, marca
caracteristicas sensoriales Unicas que
provienen de las condiciones de pro-
duccidén y del suelo lo cual lo vuelven
un cafe de gran calidad a nivel nacional

e internacional.
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Perfiles Sensoriales Clave

El café narinense tiene
un buen volumen, muy
buena calidad y un ex-
celente reconocimiento,
por lo que estd siempre
en el radar del mundo de
la alta calidad. ”

Los catadores y clientes buscan los
siguientes criterios en el café de
Narino:

e Aroma: Intenso y pronunciado.

e Notas: Sabores citricos, frutalesy
florales.

e Balance: Debe tener mucho dul-
ce en su sabor y en su balance.

e Acidez: Una muy buena acidez, alta-
mente valorada en ciertos mercados,
gracias a los suelos de origen volcanico
y a la gran altura de su cultivo, en mu-
chos casos superiores a 2.000 msnm.

Practicamente todo el territorio
estd involucrado en la caficultura.
Histéricamente, las cooperativas
del Norte y del Occidente han tra-
bajado con la institucionalidad de
la Federacion.

Municipios que antes no desta-
caban como productores de cafe,
como Funes, hoy son figuras en
calidad. Otros municipios produc-
tores abarcan desde La Unién, San
Pablo, La Cruz hasta Samaniego y
Guaitarilla.

M)
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COSECHAS DE
PLATAY CAFE
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“ Nacer, a veces, es un
acto de transformacion. Y
si bien no lo entendimos
de inmediato, con el

tiempo esa premisa cobro

fuerza y claridad. en
nuestras vidas.

hermanas gemelas que decidimos empren-

der y sacar adelante el suefio de expresarnos
y comunicarnos a partir de la unién de nues-
tras pasiones, la naturaleza, el arte y el disefo.
En el afio 2015 creamos Jaiza joyeria, y esa creacion
toméd la forma de excusa para mantenernos juntas
como hermanas. Esa idea tomé brillo y el fuego, la pla-
ta y las manos se convirtieron en un lenguaje nuevo
en nuestras vidas. Con este oficio encontramos la po-
sibilidad de inmortalizar lo que nos conmovia, de darle
cuerpo y vida a los simbolos que nos habian habitado
desde siempre. Cada pieza que moldeamos era mas que
una joya: era un pedazo de memoria, un legado eterno.

S omos Jaiza y Johana Pulgarin Giraldo, dos

.—

Asi nacimos como empresa, no Como un negocio sino
como un camino de conciencia y sensibilidad. Somos
un equipo que vibra con la misma certeza: que una
joya bien hecha puede iluminar un instante, una vida,
un recuerdo. Desde hace diez aflos caminamos con el
corazon encendido, buscando inspiracion en las pe-
quefas cosas, como diria Serrat y creando piezas de
plata que no pasan de moda porque nacen de pasiones
que nunca caducan.
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Nuestra

coleccion café

Entre esas pasiones, el café ocupa un lugar sagrado.
No es casualidad. El café, para quienes nacimos
en Colombia, es mas que una bebida: es paisa-
je, es infancia, es herencia. Desde pequenas
nosotras lo vimos en los comerciales de te-
levision, en las tazas humeantes que acom-
pafiaban cada visita familiar, en los ritos
cotidianos que parecian invisibles. Al cre-
cer, lo empezamos a beber nosotras mis-
mas: primero con azUcar, para disimular el .
amargo, después con curiosidad, hasta que \‘-1*;?_.
un dia descubrimos su verdadero sabor. '*".

¥
1
J

Ese dia ocurrié en una finca cafetera. Alli enten-
dimos que el café no era solo liquido oscuro en una
taza. Era arbol, flor, cereza roja, grano verde; era
manos recolectando, ojos seleccionando, fuegos
tostando, molinos girando. Era paisaje vivo y era
historia. La primera vez que catamos un café de
especialidad sentimos un asombro inmenso que
es dificil de definir de manera racional, pero
todo lo que estaba ahi, el dulzor natural, las
notas a frutas, especias, flores, chocolates

y ese olor que traia encima una tradicion de
afos, aparecia como la caja de pandora, como

la magia del alquimista, como un secreto reve-
lado. Ese fue el momento que encendid, en
Jaiza Joyeria, nuestra coleccion Café.
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Con ellaquisimos rendir homenaje ala bebida que nos
ha acompanado desde siempre, pero también al pro-
ceso, ala pacienciay alos seres que hacen posible que
un grano se convierta en un ritual compartido. Por eso
cada joya de esta coleccion es un simbolo: la flor blan-
ca del café, que anuncia el inicio de un ciclo; la cereza
roja que guarda la promesa del grano; los granos de
distintas variedades —Moka, Iberic, Caturra, Geshay
Pacamara— cultivados con pacienciay transformados
en plata, como una cosecha inmortal; los métodos de
preparacién que nos permiten extraer, poco a poco,
todo el amor depositado en cada fruto.

También estan las tazas: ese objeto tan cotidiano que,
sin embargo, guarda secretos. Una taza es siempre
mas que su contenido: es excusa para un encuentro,
refugio de un silencio, compafia en soledad. Y estan,

por supuesto, las manchas de café, esas huellas que
quedan sobre la mesa después de una con-
versacion, las que todos odian y que

son, al mismo tiempo, testigos y

complices. Para nosotras son im-

portantes, hacen parte del arte

y por eso las inmortalizamos en

plata, porque creemos que cada

mancha cuenta una historia.

Fotografias cortesia de
Jaiza Joyeria



TOPICOS DE DISENO

La creacion de esta coleccidn fue un viaje doble. Por
un lado, revivimos aquella visita a la finca cafetera, re-
cordamos los aromas, los colores, los sonidos del cam-
po. Por otro, encontramos la profunda analogia entre
el café y la joyeria: ambos requieren tiempo, detalle,
paciencia; ambos nacen de procesos artesanales que
se transmiten como saberes ancestrales; ambos, al fi-
nal, entregan algo que va directo al corazén.

Nuestras joyas estan hechas en plata recuperada, ley
950, trabajada a mano en mas de quince etapas. Nos
gusta ir despacio, con conciencia. Amamos los oficios
gue no ceden a la prisa. Cada pieza es fruto de técnicas
heredadas y de una conviccién: que la sostenibilidad
empieza en los gestos pequenios, en el cuidado, en la
intencion.

‘ ‘ Por eso nuestras colecciones
no responden a temporadas ni
a modas pasajeras: nacen de
pasiones y tematicas que no
caducan, de simbolos que siguen
hablando con el paso del tiempo.

Producto en elaboracion

.—.

El mayor reto fue, quiza, dar una forma inédita a un
simbolo tan universal. El café estd en todas partes,
pero quisimos contarlo de una manera que nadie mas
lo hubiera contado: desde el detalle, desde lo intimo,
desde la complicidad con quienes aman este univer-
so tanto como nosotras. Con la guia de un caficultor
aliado, seleccionamos las variedades y representamos
cada una con fidelidad, como si fueran un secreto lle-
vado al metal.
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Al final, nuestra coleccion '

Café no es solo una serie de
joyas. Es un manifiesto. Habla
de valorar los procesos, de
reconocer de dénde viene lo
gue consumimos, de agradecer
cada detalle. Habla de
resistencia, de diversidad, de
creatividad, de honestidad y de
amor. Porque para nosotras el
café es eso: un simbolo que nos
une y nos define, una joya en si
misma, un legado que merece
ser inmortalizado.

Somos Jaiza Joyeria, una marca naci-
da del corazén y del fuego, que como
el buen café quiere quedarse en la me-
moria y en la vida de quienes nos llevan
consigo. Nuestras piezas son semillas
de plata, frutos que no se marchitan,
recuerdos que no se borran. Llevan el
aroma de Colombia, la paciencia de sus
oficios y la promesa de inspirar todos los
dias, parainspirar toda la vida.

MU-D

~Fetografias cortesia de
- Jaizadoyeria
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mayor productor de café del mundo y su grano ha
estado por décadas entre los mejores? Para enten-
der como se llego hasta este punto, hay que volver atras.

Pero, ;como es esto posible, si Colombia es el tercer

¢Hubo un tiempo en que los
colombianos si tomaban café
colombiano?

En los anos 60-80, el consumo interno de café era alto:
cerca de 1,8 millones de sacos anuales, lo que equivalia
a unos 4 o 5 kilos por persona al ano. Lo que llegaba a
los hogares colombianos no era solo café de baja calidad
como hoy en dia, sino también parte del café de exporta-
cion de buena calidad que se destinaba al mercado local,
y se comercializaban mezclas que aseguraban un sabor
aceptable y se ofrecian a precios que se adaptaban a la
economia de los hogares de la época.
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Esto fue posible por dos motivos principales: el Pac-
to de Cuotas de Exportaciény el Subsidio al Consu-
mo. El primero limitaba cuanto café podia exportar
Colombia vy, por lo tanto, los excedentes quedaban
como inventario dentro del pais. El segundo erauna
politica nacional para fomentar el consumo de ese
inventario acumulado. De esta manera, el precio
gue pagaban los colombianos se mantenia entre un
20 % y un 30 % mas bajo que el internacional, y la
diferencia la cubria el Fondo Nacional del Café. Asi
se garantizaba que el consumo local no desapare-
ciera y que el café colombiano estuviera presente
en la vida cotidiana.

:En qué momento y por qué
se comenzo6 a importar café

de otros paises?

Todo cambi6 con la desaparicion del Subsidio al Con-
sumo en el segundo semestre de 1990, consecuencia
directa de la ruptura del Pacto Internacional de Cuo-
tas de Exportacién un afo antes. En pocos anos, seglin
la Federacion Nacional de Cafeteros, el precio interno
del café subié mas de un 130% y el consumo se redujo
en cercade un 36%. Mantener el alto consumo de café
colombiano a precios internacionales resultaba impo-
sible para la economia de los hogares, y asi el mercado
interno dejé de tener acceso al excelso que antes se
destinaba parcialmente a las familias.

Con la desaparicion del subsidio, lo quN
quedo para el mercado interno fue el
coproducto o pasilla: granos de café
separados del café de exportacion por
defectos, sobremaduracion, inmadurez,
hongos o plagas, con un precio muy por
debajo del excelso.

llustrado por
Albert Camilo Paz
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Pero al representar apenas entre un 5%y un
10% de la produccién, no alcanzaba para cu-
brir lademanda nacional. Esta escasez obligd
al pais adepender poco a poco de café impor-
tado de menor precio. De hecho, por la alta
presion del mercado interno, los precios de
la pasilla tuvieron que ser regulados por el
Comité de Cafeteros.

Durante los afios noventa se hicieron esfuer-
zos para incentivar el consumo y sostener el
mercado interno, pero los escenarios inter-
nacionales que regulaban los precios del ex-
celso, sumados al alto costo que implicaban
estas medidas para el Fondo Nacional del
Café, terminaron haciendo que los intentos
no fueran suficientes. El consumo nacional
siguié bajando vy, al no poder cubrirse con la
pasilla disponible, las importaciones comen-
zaron a crecer hasta consolidarse como par-
te estructural del café que bebian
los colombianos.
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.Y entonces de donde proviene

colombianos?

Con todo lo que pasd, era cuestion de
tiempo. Al pais comenzé a llegar café
proveniente de Brasil, Pertd, Ecuador
y otros paises, de los que se compraba
café de menor calidad. Las importacio-
nes crecieron con los afios: de apenas
unas decenas de miles de sacos en los
90, pasaron a mas de 500 mil en 2010,
segln la Oficina de Estudios Econémi-
cos del Ministerio de Comercio, Indus-
tria y Turismo. Estas cifras, fluctuantes
pero en aumento, superaron el millén
de sacos por primera vez en 2012, vol-
vieron a hacerlo en 2018 y, desde 2020
en adelante, no bajan de ahi. De hecho,
en 2022 se importaron mas de 2,5 millo-
nes de sacos, superando el consumo 28
de Agosto de 2025 nacional, que fue de
2,3 millones, demostrando que lo que se
consume en la mayoria de hogares no es
café colombiano.

Hoy por hoy, Colombia exporta‘
mas del 90 % de lo que produce

unos 11 a 13 millones de sacos al
ano, y el consumo interno nunca
I volvio a los niveles de los afios 80.

Aunque, tras afos de caida, comenzd
a recuperarse en 2010, el consumo
per capita actual apenas llega a 2 ki-
los por persona al afno, muy lejos de
los 4-5 kilos de los ochenta y muy por
debajo de paises como Brasil (6 kilos)
o Finlandia (12 kilos).
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.Y qué papel hajugado el

este mercado?

Un papel fundamental, sobre todo para
construir narrativas atractivas que ter-
minan disfrazando la verdad de lo que
se consume en el pais. De lo contrario,
¢como se explica que en Colombia se
consuma café de Brasil, Pert,Ecuador y
otros paises Y, aun asi, la mayoria se sor-
prenda al saberlo? ;O que en los super-
mercados casi nunca aparezcan cafés

gue mencionen estos origenes?

Esto ocurre por dos motivos principales:
primero, porque las marcas han sabido
aprovechar la reputacién del café de
Colombia en sus empaques mediante
estrategias de disefio y comunicacién; y
segundo, porque la ley no las obliga ain-
formar el origen de los granos ni les impi-
de usar referencias que pueden inducir
a error. En consecuencia, el disefio y el
marketing no solo acompanian al café: se
han convertido en el filtro que determina

como lo perciben los consumidores.
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:Entonces nos estan

confundiendo deliberadamente?

Si, y lo hacen aprovechandose de la falta de cultura
cafetera en el consumo y de que los consumidores
no leen con atencién. Pensemos en lo siguiente: el
café pasa por dos etapas principales. La produccion
incluye siembra, recoleccién, procesamiento y seca-
do; latransformacién abarca el tostado, la molienda,
la produccién de café instantdneo y el empaque. Es-
tas etapas no tienen que ocurrir en el mismo lugar.

Por ejemplo, Estados Unidos es el principal com-
prador del café colombiano: una parte significativa
de la produccién se envia como materia prima, y es
alli donde se transforma y comercializa bajo marcas

62 HAO

estadounidenses. Otro caso es Finlandia, el mayor
consumidor mundial: no produce un solo grano,
pero importa café verde y lo vende bajo marcas lo-
cales que lo transforman. Italia tampoco produce
café, pero su industria tostadora logré convertir al
“café italiano” en una categoria cultural reconocida
en todo el mundo.

En Colombia ocurre algo similar: granos importados
de Brasil, Peru y otros paises llegan como materia
prima, y empresas nacionales los tuestan, muelen,
convierten en instantaneo y los envasan. El proble-
ma es que luego se presentan con un sello colombia-
no, induciendo a los consumidores a creer que tam-
bién el origen de los granos envasados lo es.



.Y esto es legal? ;Por qué
la industria no dice que el

café es importado?

Porque la ley no los obliga. En las resoluciones de
etiquetado del Ministerio de Salud y Proteccion
Social no existe ninguna disposicion que exija indi-
car el origen de los granos, pero tampoco hay una
regulacién que prohiba usar referencias al pais. Ese
es el coctel perfecto para que las marcas recurran a
lenguajes evasivos y confusos sin incurrir en delitos.

Con el tiempo, estas industrias reforzaron su na-
rrativa y su identidad visual: en los empaques apa-
recen frases como “Hecho en Colombia”, “Producto
colombiano”, “Marca colombiana”, “Tostado en Co-
lombia”, “Nimero 1 en Colombia” o “El sabor y aro-
ma que Colombia toma”. Todas refieren al lugar de
transformacion o a la identidad de la empresa, no al

origen del café.

/""-_J-

llustrado por
Albert Camilo Paz

Los empaques se llenaron de banderas, colores y perso-
najes que evocan la cultura cafetera. Y las marcas fueron
mas alla: crearon canciones y campanas publicitarias que
hoy forman parte de lamemoria colectiva. Un despliegue
tan poderoso que logra que, tanto dentro como fuera del
pais, nadie ponga en duda que lo que contienen sea café
colombiano, cuando en realidad no representa lo que se
cultivaen el pais.

Que estas prdcticas sean legales

no significa que sean correctas:

la pregunta ética sigue abierta'y
pendiente de respuesta. ’ ’
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Y quién puede escribir
Café de Colombia en sus
empaques? ’

La Federacion Nacional de Cafeteros, desde fina-
les de los afos 70 e inicios de los 80, comenzé a '
construir la marca-pais “Café de Colombia”. Inicié
tramites de propiedad intelectual para registrar el
nombre en mercados clave como Estados Unidos
y Europa, asegurando que solo el grano 100% co-
lombiano pudiera presentarse bajo esa denomina-
ciéon. En 2005 obtuvo ademas el reconocimiento
como Denominacién de Origen Protegida.

Este esfuerzo buscaba proteger al caficultor co-

lombiano de la competencia desleal y garantizar

que la reputacion del café suave lavado no se di- llustrado por
luyera en imitaciones extranjeras. Sin embargo, no Albert Camilo Paz

previé un escenario interno: marcas que, sin men-
cionar directamente el origen del grano, podian
usar referencias a Colombia en empaques de café
importado, sin incurrir en un delito pero vulneran-
do este esfuerzo. La paradoja es clara: la compe-
tencia desleal que se intentd frenar en el exterior
termind ocurriendo en casa.

De hecho, la Federaciéon también ha intentado
responder en el mercado interno con campanas
educativas. Una de las mas recientes fue lanzada
en 2021 bajo el lema “Colombiano que se respe-
te toma café 100 % colombiano”. Con ella busca-
ban incentivar a los consumidores a fijarse en los
empaques Yy reconocer el Triangulo de la Calidad
como distintivo del grano nacional. La iniciativa in-
cluso obtuvo un premio internacional en Suiza, lo
gue mostro su alcance comunicativo, aunque den-
tro del pais alin no ha logrado la resonancia masiva
gue se esperaba.
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:Esto ha ténido un

impacto cultural?

Si, y ha sido profundo. El consumo nacional de café no
corresponde, en su mayoria, a café colombiano. Aun
asi, muchos consumidores estan convencidos de que
apoyan al caficultor y de que el café debe ser barato.
La paradoja es evidente: un pais que se enorgullece del
café como simbolo nacional y celebra que haya sido
28 de Agosto de 2025 declarado bebida nacional,
pero que en la practica desconoce qué lo hace unico,
mas costoso y distinto de otros cafés en el mercado.

Laidentidad cafetera se sostiene en simbolos visuales
y emocionales, mientras el vinculo real entre quien lo

cultiva y quien lo consume se ha ido diluyendo. Genera-
ciones enteras crecieron convencidas de que el café que
bebian en casa era el mismo que el mundo admiraba.

De hecho, son los propios colombianos quienes han
ayudado a consolidar estas marcas enganosas, no solo
dentro del pais sino también en el exterior, donde tien-
dasde “productos colombianos” reproducen esa narra-
tiva sin reflejar lo que realmente se cultiva en Colom-
bia.

Este fendmeno ha tenido consecuencias culturales y
economicas: lafalta de educacion cafetera, la confusion
en el consumoy el desprestigio creciente del café
colombiano, cuya calidad hoy se poneen

duda, precisamente a causa

de estas practicas

de mercadoy

comunica-

cion.

llustrado por
Albert Camilo Paz
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el [sieEldvuelta a esta historia?

Claro que si. Una nueva generaciéon esta cada vez mas
preocupada por saber en detalle qué le venden, se cues-
tiona y ya no se deja enganar con narrativas vacias. Al
mismo tiempo, emergen emprendedores y marcas que
apuestan por contar el origen del café desde la finca,
mencionando la regién e incluso al caficultor. Eso es lo
gue se conoce como trazabilidad, y significa un paso ha-
cialatransparenciay hacia una calidad real.

Estamos encaminando un cambio. Durante décadas na-
die se cuestionaba, pero hoy esa incomodidad crece y
llega a mas oidos. El impacto ya no es solo cultural: tam-
bién toca la dignidad de los caficultores, que enfrentan
un mercado que no paga lo que cuesta producir. Por eso,
las cadenas de comercializacién deben reducirse para
qgue quien lo cultiva reciba la verdadera compensacion. Y
nosotros, como consumidores, podemos ser parte de esa
transformacion. ;Y como?

M-U-D

Hoy en dia, una pequena parte de los cafés de mejor
calidad ya se queda en el pais. Marcas de los propios
productores, emprendimientos que acortan la cade-
na, propuestas emergentes que cuentan la historia
completadel origeny practicas que generan orgullo.
Cafés que nos permiten probar desde variedades
tradicionales hasta exéticas; jovenes caficultores
que innovan en beneficio y secado; disefiadores que
apuestan por empaques transparentes; y consumi-
dores que empiezan a hacer la pregunta que antes
nadie se hacia: ;de donde viene realmente mi café?
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;Quieren ser parte de esta

transformacion en el consumo?

Aqui les dejo dos claves rapidas para comenzar: saber a qué se arriman y
de qué se alejan. Arrimense a la trazabilidad. Mientras mas detalles sobre
el origen les dé la marca, mejor. Pero si o si debe quedar claro que el café,
el grano, lo que estd envasado, es de origen colombiano.

Busquen frases como: “Origen: Resguardo Indigena de Aponte, Narino”,
“Café de Andes, Antioquia” o “100 % café arabigo colombiano”. También
con el Triangulo de la Federacion acompanado de “100 % café de Colom-
bia” y expresiones muy similares.

Aléjense, en cambio, de expresiones que solo usan a Colombia como refe-
rencia al proceso de transformacion o a la empresa, pero gue nunca com-
prometen el origen del grano: “Tostado en Colombia”, “Hecho en Colom-
bia”, “Marca colombiana”, “El sabor y aroma que Colombia toma”. Estas
frases no garantizan nada sobre el origen del café. Son solo parte de una

narrativa de marketing que confunde mas de lo que informa.
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llustrado por
Albert Camilo Paz
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Aprendiendo a elegir café colombiano es
como podemos dar vuelta a la historia. La
transformacion comienza en la taza de
g% cada dia. En un pais cafetero, consumir con
' conciencia es un acto cultural y de

responsabilidad social.

) y A 4
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“Un café nacido en lo alto, con el alma honesta
y el corazdn de nuestras mujeres.”

ALTAMARIA

Busca educar al consumidor,
rescatar el valor del territorio y
mostrarle al mundo el verdadero
sabor del café de Narino.

ntre montanasy neblina, en el
E corazon de Narifo, nace Alta-

maria Coffee, una marca que
une el alma del territorio con la pa-
sion por el café de calidad. Su fun-
dador, Daniel Mejia, impulsa una
visién donde cada taza cuenta una
historia de origen, esfuerzo y sen-
sibilidad del caficultor.

Mas que una marca, Altamaria in-
vita a redescubrir el valor del café
narifiense y a fortalecer el consu-
mo local. Que el café puede ser una
herramienta para generar empleo
y fortalecer la economia familiar.

El origen,
una historia
familiar entre

mujeres y
montanas

Rev. M.U.D. ISSN: 3028-5348 Vol. 2 N°2

“El nombre nacié casi por in-
tuicion y carino —cuenta Da-
niel—. Tiene una raiz familiar, por-
que en mi casa hay muchas Ma-
rias: mis tias. Es un homenaje a
ellas y a todas las mujeres campe-
sinas que estan detras del café’

En ese gesto simbdlico se con-
densa gran parte de la filosofia de
la marca. Altamaria no es solo un
café: es una historia de vinculos,
de respeto por el territorio y de
reconocimiento al papel femeni-
no en la caficultura. Daniel expli-
ca que el nombre también alude a
la purezaenlo alto
de las montainas
y a la idea de que
cada grano refleja
el esfuerzo colecti-
vo de una familiay
de una comunidad.

“Desde el inicio —
anade— quisimos
que el café lleva-
ra esa carga de
honestidad y de
conexién con lo
nuestro y compar-
tir unvalor”
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Origenes unicos que definen
la identidad.

Producir café de especialidad no es
unatareaindustrial. Puestoque,enAl-
tamaria, el tueste es cuestion de cons-
tanciay paciencia. Daniel y su equipo
analizan la humedad, la temperatu-
ra y el tiempo exacto para resaltar
los atributos naturales del grano.

“Cada tueste cuenta una historia.
Hay cafés de nuestra fincay otros de
productores aliados de diferentes
sub regiones, pero todos compar-
ten el mismo compromiso con la ca-
lidad”, comenta. Hay un respeto por
el medioambiente de los cultivos.

Esa dedicacion se traduce en tazas
llenas de sabor, cuerpo y caracter:
cafés que expresan la identidad de
Narifio y que invitan a disfrutar la
experiencia del café con conciencia.

Cada finca tiene su historia y su
sabor. Nosotros defendemos el origen
unico, la trazabilidad y los matices
de cada subregion. Ya no somos solo
productores, somos contadores de
historias. El café nos estd uniendo,
nos estd ensenando a vernos de
otra forma.
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el nariaomeion Y El salto
Reaprender internacional
a tomar

café

Si bien Altamaria ha empezado a
conquistar paladares fueradel pais,
Danieltiene claroque el mayorreto
noestdenexportar,sinoenensenar
alos narifienses a tomar buen café.

Durante afnos, los mejores gra-
nos de Narifno se fueron al exte-
rior, y lo que quedaba para el con-
sumo local era lo que él llama “el
residuo”. “Nos acostumbramos a
creer que el buen café era para
otros, pero tenemos que romper
esa idea. Tenemos uno de los me-
jores cafés del mundo aqui mismo,
y debemos aprender a disfrutarlo.”
Por eso, Altamaria busca un equili-
brio entre exportar y fortalecer el
consumo regional. Su propésito es
gueloshabitantesde Pastoydetodo
el sur del pais descubran que un café
de especialidad no es un lujo, sino
una experiencia cotidiana posible.

“Tomarse un café de calidad no es
solo un acto gastrondémico, es un
acto de identidad. Es reconocer el
valor de nuestro trabajo, de nues-
tras montanas, de las familias.”

Es necesario que la region
consuma lo mejor de si misma 'y
aprenda a valorar lo local como
simbolo de orgullo.
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Queremos que el café de

a l. fUt u rO Narino sea una experiencia

educativa y cultural. Que la

El crecimiento del sector cafetero en Narifo ha sido gente conozca su origen, los
notable. Hace 15 anos, Pasto no tenia cafeterias es- procesos y a las personds
pecializadas. Hoy, existen espacios modernos con ba- ol ibl
ristas capacitados, marcas locales, diseino de expe- gliz i ntedan [pioslisie
riencias y una comunidad apasionada por el café.

Altamaria ha sido parte activa de esta transforma-
cion. Cuando se le pregunta a Daniel cémo seria Al-
tamaria si fuera una persona, no duda en responder:
“Seria una persona honesta.” Ser honesto es pagar
precios justos, cuidar la tierra y ofrecer siempre lo
mejor, sin artificios.

El futuro de Altamaria Coffee se escribe con tres pa-
labras: crecer con sentido. La marca ya esta posicio-
nada en cafeterias de Bogota, Cali y Cartagena, pero
su visién va mas alla del comercio. El proyecto de Alta-
maria representa el renacer del café narifiense.

Altamaria Coffee es mas que un café. Es una decla-
racion de amor por el territorio, una apuesta por
la calidad y una forma decirle al mundo que el
mejor café también se queda en casa.

Q

Articulo escrito por
Nasly Pinchao Obando
Estudiante de

Diserio Grdfico
Universidad de Narifio
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o S Neleii-RiZslzdaroma de mujer”

MUD

Durante tres dias, el Hotel Morasurco de Pasto se
convirtio en el epicentro del café especial. Mas de 90
stands, 25 compradores internacionales y cientos de
productores participaron en competencias de cata-
cion y filtrado, culminando con una subasta histoérica
donde un Geisha de San Pedro de Cartago alcanzé los
150,50 USD por libra, consolidando a Narifio como
referente global del café de alta calidad.

| evento abrié sus puertas en
E el Hotel Morasurco con la pre-

sentaciondel grupo Azares del
Paramo, cuyas melodias dieron ini-
cio a tres dias dedicados a celebrar
la excelencia del café narifiense. Se-
guidamente, el gobernador de Nari-
noofrecidundiscursodebienvenida
con un mensaje de reconocimien-
to, esperanza y orgullo regional.

Bajo el lema “El café tiene aroma
de mujer”, recordé que detras de
cada grano hay manos femeninas
que sostienen gran parte de la
economia rural del departamen-
to: el 80% de las recolectoras vy el
37% de las propietarias de fincas
cafeteras en Narifio son mujeres.

“El café narifiense sefalo el gober-
nador representa mucho mas que
un cultivo. Es la historia de mas de
40.000 familias que han encon-
trado en esta tierra una fuente de
vida, progreso y union.

El mandatario destacd que esta
apuesta por el café impulsa la apli-
caciéndelaciencia,latecnologiayla
innovacion para mejorar la calidad
y el valor agregado del producto,
fortaleciendo la presencia de Nari-
fnoenlos mercadosinternacionales.

Con este mensaje, inicié una agen-
da que combiné competencia, cul-
tura y comunidad: tres dias en los
que el aroma del café se mezcld
con el orgullo de un territorio que
sigue demostrando que el mejor
grano nace entre sus montanas.

La feria internacional
conto con compradores
procedentes de Australia,
Canad3, Espana, Eslova-
quia, Chile, Rusia, Polonia,
Paises Bajos, Estados
Unidos y Colombia, todos
avidos de llevarse lo mejor

del café narinense. '
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El recorrido
de los stands

Un viaje por los sabores de Naririo

Durante tres dias, los visitantes tu-
vieron la oportunidad de degustar
las distintas variedades que hacen
parte de la riqueza cafetera del
departamento, acompafadas de
muestras de cacao y preparaciones
que resaltaron los aromas y sabo-
res de Narifo. En total, 96 stands
dieron vida a una feria que mostré
el resultado del trabajo de cientos
de familias productoras, quienes
transforman el cultivo del café en
una fuente de desarrollo, tradicion
e identidad regional.

Entre los expositores se encontra-
ban marcas locales consolidadas
y nuevos emprendimientos que
apostaron por la innovacion. Los
visitantes pudieron conocer pro-
yectos que utilizan el café como
ingrediente principal en productos
como postres, bebidas frias, choco-
lates artesanales, cosméticos natu-
rales y propuestas gastronémicas
que demuestran la versatilidad del
grano narifiense. Cada stand refle-
j6 el compromiso de los producto-
res, las mujeres emprendedoras y
los jovenes que hoy impulsan una
nueva generacion cafetera.

' Para complementar la experiencia, la

Cada stand contaba una
historia: la del caficultor
que cuida su cosecha entre
montanas, la de la mujer
que transforma el grano
en emprendimiento fami-
liar o la del joven que inno-
va con nuevos métodos de

tostion y filtrado. ”

PASAPORTE

”

T Gobernac

) NARINO

Gobernacién de Narino implementé
el Pasaporte Café, una aplicacion
que invito a los asistentes a registrar
su recorrido por medio de un cédigo
QR en cada stand. Con cada visita es-
caneada, los visitantes acumulaban

Ir a Mis Stands

puntos y conocian mas sobre los dis- Sobre Earagoza! familiar del
tintos perfiles de café del departa- algunos msuzir::? irglégozzﬁgisauein&;?iiadea
mento. Esta dindmica digital hizo del stands: P quer

a producir café bajo los mas altos
estandares de calidad. Sus granos,
cuidadosamente seleccionados vy
tostados a un nivel medio, ofrecen
un equilibrio ideal entre aroma vy
sabor, llevando a cada taza el carac-
terylatradicion del café narifense.

recorrido una experiencia participa-
tiva y educativa, que conecté tradi-
cion, innovacion y orgullo narifiense

€n un mismo espacio.

y
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Wat Usan

Es un café regional del municipio de
El Contadero, elaborado de manera
artesanal con métodos de lavado,
semilavado y natural. Su propuesta
combina la tradicion cafetera con
una vision ambiental, promoviendo
la reforestacion y el cuidado de los
ecosistemas que dan origen a cada
grano de su café narifiense.

Bee Quid Coffee

Es un microemprendimiento de
café de especialidad que resalta por
su esencia, combinando el grano na-
rinense con la miel producida en la
vereda de Zaragoza. Este proyecto,
liderado por mujeres, busca marcar
la diferencia a través de la innova-
cion, el trabajo colaborativo y el sa-
bor auténtico del café de Narifo.

Mikafé

Es un emprendimiento de café ar-
tesanal molido y de alta calidad que
ha diversificado su oferta con pro-
ductos innovadores como galletas y
arequipe de café. Su producto estre-
lla es el vino de café, una bebida dul-
ce, aromatica y deliciosa que refleja
la creatividad y el talento detras de
este proyecto narinense.

AR 77




EVENTOS

Campeonato

de filtrados

En este gran evento también se vivio el
Campeonato Regional de Filtrado, una
competencia en la que 81 participantes
demostraron sus habilidades para preparar
distintas tazas de café utilizando diversos
métodos. El mejor de ellos obtendra un
puesto asegurado en el Campeonato Nacio-
nal de Filtrados.

La jornadade filtrado comenzé con la selec-
cion de los participantes, quienes demos-
traron su dominio sobre los métodos de
preparacion y las normas de higiene.

Antes de cada ronda, los competidores la-
vaban y secaban cuidadosamente sus uten-
silios para evitar que los sabores de rondas
anteriores afectaran el resultado.

El proceso iniciaba con el lanzamiento
de un dado que determinaba el método

de preparacion: Aeropress, Origami,
Prensa Francesa o V60.

Otro dado definia quién elegiria el
tipo de café: lavado, semilavado o
natural, siendo la eleccién otorgada al
participante mas joven, al mas viejo o
al ganador de una piedra, papel o tijera.

Los tres participantes de cada ronda
usaban el mismo café, el mismo
método y las mismas condiciones.
Ganaba quien lograra extraer el mejor
sabor bajo esas reglas. El peso maximo
permitido erade 20 gramos de café por
preparaciéony 150 gramos por taza.
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La catacién del jurado se realizaba con ri-
gurosidad: cada juez probaba una cuchara-
da de los tres cafés, enjuagando su cuchara
entre cada muestra para evitar mezclas de
sabor. Finalmente, alzaban sus cucharas y, al
unisono, las bajaban hacia la taza que consi-
deraban la mejor.

Los finalistas ; Sebastia’n,‘

Dayana Catuca y Ricardo
Contreras, se enfrentaron
usando el método Origami.

Tras una renida ronda de
La gra n ﬁ na I empate, el jurado volvié a

catar y finalmente Ricardo

En el escenario principal se desarrollé la ron- Contreras se llevo el
da final de este campeonato, presentada por primer puesto, seguido por
Kevin Chacén, quien llevé el mismo café que Sebastian y Dayana.

lo hizo subcampedn nacional: un
bourbon rosado natural con
fermentacion extendida de
120 horas y notas a vino,
cacaoy canela.
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Campeonato
de catacion

La catacion también tuvo su '
gran momento en este evento.
El campeonato se realizé de ma-

nera simultanea con la compe-
tencia de filtrado y reunié a cer-
cade 100 participantes, quienes
pusieron a prueba su precision
sensorial y conocimiento del
café. El ganador obtuvo un cupo
directo para el Concurso Nacio-

nal de Catacion.

A

La preparacion

Enestacompetencia,losparticipantes
se enfrentaron a una prueba de
triangulacién, donde cada mesa tenia
ocho grupos de tres tazas: dos iguales
yunadiferente. Los catadores, usando
gafas rojas para evitar distracciones
visuales, debian identificar la taza
distinta Unicamente por el sabor.

Sin poder alzar las tazas, sorbian el
café con una cuchara , propia o pro-
porcionada, y disponian de ocho mi-
nutos para completar el ejercicio. Si
terminaban antes, debian dar un paso
atras y no podian volver a la mesa.
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Evaluacion del

jurado

Una vez decidida la taza diferente,
la colocaban en un cuadro rojo. El
jurado verificaba los aciertos levan-
tando las tazas, cuya base estaba

Desde lamesa 4 de Procal, Laura sor-
prendio a todos con 7 aciertos de 8
enuntiempo de 4:31:16, ganando sin
necesidad de desempate. Su triunfo
representa un cambio generacional
en el mundo del café

de Narifo, donde la

juventud vy la téc-

nica se comple-

mentan per-

marcada para revelar la respuesta fectamente.

correcta. En caso de empate, el me-
nor tiempo determinaba al ganador.

La gran final

La tension y la emocién se apodera-
ron del publico durante las finales de
catacion, donde cuatro finalistas se
enfrentaron sorbo a sorbo: Gabriel
Antonio Rey , Leidy Vargas, Yurani
Erazo y Laura Rodriguez, esta ulti-
ma de tan solo 22 afos y con apenas
nueve meses de experiencia.

]
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= De arte San ias El evento también destacé la riqueza artesanal y cul-

tural del departamento. En los espacios destinados a
la muestra de artesanias narifenses, los visitantes
pudieron apreciar tejidos, cerdmica, gastronomia,

N 5
i ; 1 joyeriay productos elaborados con materiales na-
g % :t turales. Cada pieza reflejaba la identidad de las
r' ; comunidades rurales y el trabajo de artesanos
\ § que, con dedicacién y talento, mantienen vivas

las tradiciones del territorio.

al\l . 5
' .. ] HTl J;l-':;"

i

. 3 1 K \ f:.,,ﬁ\. F\-\ = .
; P g S gL
n— ,g(‘ | %

-

o " g

.
f
/

/i

El cacao, otro producto insignia
de Narino, también tuvo un papel
importante dentro de la feria. Pro-
ductores locales ofrecieron degus-
taciones de chocolates artesanales,
bebidas y derivados elaborados a
partir de granos finos de aroma, de-
mostrando la calidad y el potencial
de este cultivo. Su presencia en La
Mejor Taza complementé la expe-
riencia sensorial del evento, reafir-
mando que Narifio no solo produce
el mejor café, sino también sabores
que cuentan historias de origen y
esfuerzo colectivo.

L
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El sdbado 18 de octubre, el evento tomd un tono
festivo con la celebracién del Profesor Yarumo,
personaje icénico de la televisién colombiana
que durante anos ha llevado educaciény ase-
soria técnica a las familias caficultoras.

Daniel Fernando Chica Diaz, quien le da
vida, celebré sus 40 afnos rodeado de
aplausos, pastel, confeti y una sentida
interpretacion del “Feliz cumpleaios”.

En su discurso, dejé una reflexién
que quedd grabada en todos los

asistentes.
[}

El café no solo se cultiva,
también se ensena y se
vive. Los productores de
Narino siembran futu-

ro y demuestran que el
campo colombiano estd
lleno de talento y alegria.
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El lote ganador pertenece al pro-
ductor Yeison Marino Burbano,
quien por segunda vez parti-
cipaba en este concurso. Su
microlote de variedad Geisha,
cultivado en la finca de San
Pedro de Cartago, obtuvo una
calificacién de 89,5 puntos y
fue adquirido por el empresa-
rio estadounidense Peter Jo-
nes, de laempresa Idle Hands
Roasting Company. Este logro
ratifica la capacidad competiti-
vade los cafés narifienses frente
amercados globales.

El auditorio vibré mientras se es-

cuchaban frases como “jese café
vale mds!” y se veian manos alza-
dasensenal deapuesta.Lajorna-
da cerré con musica, alegria y el
compromiso renovado de conti-
nuar elevando el nombre del de-
partamento de Narifio como “la
tierradel mejor café del mundo”.
La subasta, mas que una tran-
saccion comercial, se convirtio
en un simbolo de transforma-
cion social, de esperanza y de
orgullo para la region.
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El momento mas esperado llegd
justo a las 2 de la tarde, cuando el
salén principal del evento se trans-
formo en una sala de subasta. Tras
jornadas intensas de cata nacional
e internacional, se anunciaron los
31 mejores lotes seleccionados
para la venta final.

Compradores de paises como Aus-
tralia, Canad4d, Espana, Rusia, Chi-
le, Polonia, Paises Bajos, Estados
Unidos y Colombia hicieron ofer-
tas activas, convirtiendo la sala en
un escenario global.

._.

El mecanismo de la subasta sigui6 el
formato caracteristico de este tipo
de eventos: cada lote se presentaba
con su ficha técnica (municipio de
origen, variedad, método de proce-
samiento, puntaje de catacion), y los
interesados levantaban su paleta al
alzar la oferta. En el tablero apare-
cia el cddigo del lote (por ejemplo
“Top 31: 5173"), el ranking del pro-
ductor y el monto mas alto alcanza-
do hasta ese momento. A medida
que las ofertas subian, el modera-
dor invitaba a nuevos competidores
a levantar la paleta, hasta cerrar la
venta. En esta edicion, los compra-
dores utilizaron paletas fisicas y te-
nian la oportunidad de adjudicar el
lote al mejor postor.

o

Articulo por

Gyna Sapuyes,

Laura Hernandez,
Estudiantes de Diserio Grdfico
Universidad de Narino
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Cuando se alcanzé la oferta de
150,50 USD por libra, todo el
auditorio estallé en aplausos.
Esa cifra establecié un nuevo

récord nacional para una subas-

ta de café en Colombia.
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De Moneta, Café y Memoria:

Un Sorbo

de Resistencia

El Alma de Pasto
en Cada Taza

n el corazén vibrante de Pas-
Eto, en el mistico sétano del

histérico Teatro Imperial, se
esconde un lugar que desafia las
convenciones de lo que una cafe-
teria puede ser. Moneta, Café y
Memoria no es solo un punto de
encuentro para los amantes de la
buena bebida, sino un santuario
de historias, un archivo vivo de la
memoria colectiva de Narifio y un
manifiesto de la resistencia pacifi-
ca. Para comprender a Moneta, es
imperativo ir mas alla de su exqui-
sito café y su ambiente acogedor.
Su historia no comienza con una
maquina de espresso o una barra
de barismo, sino con una vision de
pazy reconciliacion.

Moneta es un proyecto de la Fun-
dacién Casa de la Memoria de Na-
rifo, una organizacion dedicada a
honrar a las victimas del conflicto
armado y a reconstruir el tejido
social a través de la cultura. En
un departamento histéricamen-
te golpeado por la violencia y los
cultivos de uso ilicito, la fundacion
buscaba una manera de transfor-
mar esa dura realidad en una na-
rrativa de esperanza.

Universidad de Narino
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Asi nacié Moneta, un nombre que, lejos de ser aleato-
rio, encierra una profunda filosofia. Se inspira directa-
mente en la diosa romana de la memoria, Moneta, un
nombre que simboliza el acto de recordar y preservar
la historia. En este contexto, el café de especialidad se
convierte en el vehiculo para el recuerdo, en el fruto
de un esfuerzo colectivo de hombres y mujeres que
optaron por el cultivo de la tierra en lugar de la ilega-
lidad. Cada grano, cada taza, es un tributo al esfuerzo
y alaresiliencia de quienes le apuestan a un futuro di-
ferente, un ritual para honrar la memoria de victimas
y sobrevivientes.

Aqui el café se vuelve una
excusa para iniciar una con-
versacion, una inspiracion a
la memoria y una bebida con

sabor a paz (...)
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Sus fundadores y su equipo de
trabajo entendieron que para con-
tar esta historia se necesitaba un
espacio que fuera digno de ella.
El Teatro Imperial, con su aura
de historia y su vocacion de arte
y cultura, era el lienzo perfecto.
Ubicarse en sus entrafas no fue
una decision estética, sino una de-
claracion de principios: el arte, la
cultura y el café serian los pilares
de lareconstruccion social. El séta-
no, lejos de ser un rincén olvidado,
se transformo en una cueva de las
maravillas, un lugar donde el tiem-
po parece detenerse y donde cada
objeto, cada fotografia, cada melo-
dia, cuenta una parte de la historia

En sus siete anos de existencia,
Moneta ha evolucionado hasta
convertirse en un faro de la cultura
cafetera y un refugio parala comu-
nidad. Ha pasado de servir café a
educar sobre su origen, sobre los
procesos de tostado y sobre las
manos que lo cultivan. Su equipo
humano liderado por profesionales
certificados por la SCA y el Coffee
Institute no son solo expertos en
café; son narradores de historias,
embajadores de una causa y guias
en un viaje sensorial y cultural.




El Café como un Viaje
Sensorial y con
Memoria

En Monetanosoloresaltalacalidad; también sobre-
sale el significado de su café. Los clientes no hablan
solo de un “café delicioso”, sino de uno que tiene no-
tas a “la tierra narinense”, a “frutos de la sierra”, y a
“la perseverancia de los agricultores”. Se destaca la
curaduria de sus granos, la mayoria provenientes de
micro-lotes de la regién, lo que garantiza una fres-
curay un perfil de sabor inigualables.

.—.

Los clientes valoran la transparencia en el proce-
so: saber que el café que estan disfrutando ha sido
cultivado por familias que han hecho unatransicion
hacia la legalidad, que ha sido tostado y preparado
con la maxima experticia, eleva la experiencia de
algo cotidiano a un acto consciente. Es un ritual que
se siente a la vez personal y profundamente conec-
tado con la comunidad.
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El Consumir Café de
calidad es un acto poli-
tico ya que nos ayuda a
promover lo que produ-

ce nuestra region




El Ambiente como un
Archivo Vivo

La segunda caracteristica mas elogiada es, sin duda,
su ambiente. Ubicado en el Teatro Imperial, Moneta
no tiene la fachada convencional de una cafeteria. Al
adentrarse en su espacio, el cliente es recibido por
una atmosfera de misterio y descubrimiento. Se des-
tacan su iluminacién tenue, las paredes adornadas
con exposiciones fotograficas que retratan los paisa-
jesy los rostros de Narino, y el uso del espacio para
eventos culturales. “Es un lugar para perderse en la
historia de la ciudad”, “cada rincén cuenta algo”, son
comentarios recurrentes que reflejan la conexién
gue la gente siente con el lugar.




Moneta no es solo un lugar para
tomar café, sino también para asis-
tir a conversatorios, ver una obra
de teatro, participar en una cata
guiada o simplemente sentarse a
leer. Es un espacio que, de manera
intencional, promueve el arte, la
lecturay el didlogo.

El Punto de Encuentro de
la Cultura y la Comunidad

Se ha convertido en un epicentro
para artistas locales, académicos
y pensadores, lo que atrae a una
clientela que valora la estimulacion
intelectual tanto como el buen sa-
bor. Esta fusién de café y cultura es
el ingrediente secreto que hace de
Moneta una experiencia inigualable.
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Las resenas, tanto las de la

Un Sl'mbolo ue prensa especializada como las
q de los clientes que han logrado

capturar su esencia, confirman

Tra SCiende '_a que Moneta ha cumplido con su

° ° ° propodsito. Cada taz_a de café es
Cot I d I a n Idad un acto de memoria, un recor-
datorio de que la paz se constru-

ye también desde los pequeios

gestos, como disfrutar de una

bebida que ha sido cultivada

Moneta, Café y Memoria es mucho mas que un nego- con pasién y elaborada con pro-
cio. Es un proyecto de vida que ha sabido transformar pésito. Moneta no es un simple

la adversidad en un motor de cambio. Su historia es la lugar en el mapa de Pasto; es un
historia de Narifno: una de resistencia,de memoriay de simbolo de que el café, cuando
esperanza. Al integrar la historia de la Fundacién Casa estd cargado de historia y signi-
de la Memoria y la narrativa de los caficultores en su ficado, tiene el poder de trans-
ADN, ha logrado crear un modelo de negocio que es a formar no solo el paladar, sino el
la vez rentable y profundamente significativo. alma de una comunidad entera.

Es, en esencia, el sabor de la re-
sistencia, un sorbo de memoria
y el corazén latente de una ciu-
dad que se reinventa cada dia.
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Fotografias cortesia de
Ibonne Carlosama
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or ainos, el café fue para Sandra Rincones una

travesura infantil. “En mi casa no me dejaban

tomar café”, recuerda riendo. “Decian que el
café no era para los nifios, pero yo, a escondidas, me
tomaba el que dejaban por ahi. Desde que tengo uso
de razén, me ha gustado”.
Ese gusto inocente, casi prohibido, se transformé afnos
mas tarde en su profesion, su vocacion y, como ella
misma lo dice, su vida entera.

Hoy, Sandra es una barista profesional, reconocida por
ser la primera mujer certificada en el departamento de
Narifo, una trayectoria que comenzd casi por accidente.
“Yo trabajaba en una empresa completamente ajena al
café, como jefa de procesos carnicos’, cuenta entre risas.
“Hasta que un dia mi jefe me dijo: “Sandra, se va a capaci-
tar en café”. Yo no queria, le dije que no tenia tiempo, y él
me respondio: ‘¢ Quién le paga el sueldo, usted o yo? Esa
orden cambid su destino.

Durante aquella capacitaciéon conocié al maestro Mario
Andrés Prieto, quien se convertiria en su mentor vy le de-
jaria una frase que aun la acompana: “Para cualquier ofi-
cio se necesita 20 % de conocimiento y 80 % de pasion.”
Sandra sonrie al recordarlo.

Yo creo que el café es eso: pura
pasion. Desde entonces ya no
pude salir de este mundo.
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Fotografias cortesia de
Ibonne Carlosama

Aunque se define como barista, Sandra insiste en que
el verdadero protagonista del café no es quien lo sirve,
sino quien lo cultiva. “Nosotros somos el tltimo eslabdn
antes del consumidor, pero el verdadero protagonista es
el caficultor. El barista solo plasma el arte en una taza”
Por eso, ha dedicado buena parte de su carrera a conec-
tar esos dos mundos: el del campo y el de la ciudad. Du-
rante tres aios trabajo con la Gobernacién de Narifio en
la organizacién de La mejor taza de café, y de alli nacié
la Catedra del Café, unainiciativa que llevé talleres a los
municipios. “Alla los nifos, hijos de caficultores, nunca
habian probado un capuchino’, recuerda con ternura.

Ver sus caras al probarlo fue
una experiencia hermosa.

En su recorrido, Sandra también ha enfrentado obstacu-
los marcados por el machismo. “En este campo, los hom-
bres a veces se creen superiores. Sin animo de hablar de
feminismo o machismo, si creo que a la mujer le toca un
poquito mas dificil. Pero yo no me dejo afectar por eso”.
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Su logro como la primera barista profesional certifi-
cada en Narifio abrié camino para otras mujeres que
ahora la ven como referente. Como ella misma dice:
“Dar el paso para que otras mujeres se inspiren.”

Después de certificarse en Bogot4, una inversion que
implicé hospedaje, transporte y cursos cos-
tosos, su jefe le soltd una frase que la
marco: “cY yo qué hago con eso?” “Fue
muy frustrante”, admite. “Guardé mis
diplomas y segui mi vida. Pero cuando
miré que la gente empezd a buscarme
y empezaron a aparecer oportunidades
laborales que me pagaban por lo que sé,
mas no por lo que hago, entonces me de-
volvi al todo.” Ese cambio fue también un
despertar. Sandra descubrié que el valor de
su trabajo no estaba en la rutina, sino en el
impacto que podia generar. Empez6 a ofrecer
talleres, asesorias y capacitaciones, a compar-
tir su conocimiento con pequerios productores
y jovenes curiosos por el barismo. “Ya trabajo
menos horas laborables, ahora negocio con tiem-
po, no con plata”

\
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El café como energia y arte

Sandra no solo ensefia técnicas, sino que también
transmite una filosofia. “El café es muy sensible. El
café es higroscépico, yo creo que también absorbe la
energia de la gente”, dice riendo. Luego agrega: “Voy a
hacer que lean al maestro Emoto, él estudié las mo-
léculas del agua y dice que se transforman segun la
energia que reciben.”

Para ella, preparar café con amor también transforma
el resultado en la taza. En sus talleres y espacios de
formacioén, siempre repite que una buena bebida no
depende solo del método o del grano, sino del estado
de &nimo con que se elabora. “Cada taza es un mun-
do diferente”, afirma con conviccién, recordando que
incluso con el mismo café, el resultado nunca es igual.

Esa idea guia su manera de ensenar: busca que las
personas sientan el proceso, que reconozcan la sen-
sibilidad del café y la conexién humana que nace alre-
dedor de él. Para Sandra, el barismo es una forma de
comunicacion silenciosa entre quien preparay quien
recibe la bebida. Cada movimiento, cada aroma y
cada detalle cuentan una historia.

Por eso, mas que formar competidores,
busca que sus alumnos comprendan el
respeto que merece cada grano. Paraella,
el café es una mezcla de ciencia, arte y sen-
sibilidad que convierte cada tazaen una

Mas alla del escenario

Sandra ha participado en distintos eventos, entre ellos
La Mejor Taza de Café y el Campeonato Nacional de

Aeropress en Ecuador, donde fue invitada como
juezainternacional. También recuerda cuando
compitié en Bogota: “Yo creo que quedé de ul-

timo, seguramente”, dice entre risas. “Lo mio no
es el escenario, lo mio es ensefiar” Entre todas
sus anécdotas, hay una que guarda con especial
carino:

“Una vez, en una presentacién con ninos, le pregun-
taron a uno qué era lo que mas le gustaba. Dijo: “Mi
profesora Sandra, porque es la mejor malabarista que
hay”. Esa frase, confiesa, la marcé profundamente.
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Saber de café es un tema de
cultura general, y es un muy
buen tema para romper el hielo,
para abrir una conversacion.
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El poder del café para
crear vinculos

Para Sandra, el barismovamasalla
de la bebida; es una herramienta
para construir comunidad. En los
clubes de mujeres y los semilleros
con ninos, el café se convierte en
un punto de encuentro.

Para Sandra, el café
es un lugar donde se
puede conocer historias,
aprender cosas nuevas y
aprender valores como
la empatia y el carino

Durante los afos que ha trabaja-
do con el club de mujeres y con su
semillero infantil, ha visto como
los lazos crecen: “Ellos se vuel-
ven a encontrar y se reconocen,
se sientan, hablan y toman café.”
Su ensefanza no busca recono-
cimiento, sino generar vinculos y
aprendizajes compartidos.

Para ella, cada grano es una opor-
tunidad de cambio. Por eso, siem-
pre busca que su ensefianza deje
huella mas alla de la taza.

Sandra cree que hablar de café es hablar de cultura.
“Vivimos en un pais cafetero que no habla de café’,
lamenta. “Y sin embargo, el café esta en todo: en los
velorios, en las conversaciones con amigas, en los ne-
gocios. Es un puente social”

Por eso, suefia con seguir formando nuevas genera-
ciones de baristas y consumidores conscientes, perso-
nas que no solo tomen café, sino que lo comprendan.

Articulo por

Laura Hernandez,
Estudiante de Diserio Grdfico
Universidad de Narifo
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la téchnica

extraccion
del café
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esde hace décadas el consumo del café en la ciudad de

Pasto hasido unaimportante tradicién, un ritual social,

ya sea por tomar una bebida caliente durante las frias
tardes del invierno del sur o crear un motivo para realizar una
visita a alglin pariente o amigo.

En el taller de disefio de cuarto semestre del Programa de Di-
sefo Industrial, durante el semestre A del 2025, se logro ex-
plorar, conceptualizar y prototipar artefactos experimentales
para la extraccion del café en el hogar. A través de un enfoque
practico, critico y sensorial, se estimulé a la reflexién sobre la
interaccion humano-artefacto, el ritual del café y las posibili-
dades técnicas no convencionales en el disefio de productos.

En el taller 1V, los estudiantes desarrollan una comprension
profunda de las necesidades y demandas del entorno familiar,
concebido como un microcosmos que refleja las dindmicas
sociales y productivas del individuo. En este sentido, la iden-
tificacion de necesidades y oportunidades de intervencion se
convierte en una habilidad clave del disefador industrial, ya
que se busca optimizar la funcionalidad de los objetos y pro-
mover el bienestar integral de los usuarios, abarcando tanto
sus actividades diarias como sus momentos de ocio, descanso
y trabajo.

Una taza de café caliente despierta el habla de los mds
comunicativos, aviva las discusiones sociales o politi-
cas y apacigua los malestares del espiritu.

A
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EXPERIENCIAS ACADEMICAS

Dentro de los objetivos del taller se toma especial-
mente la idea de diseiar artefactos no convencio-
nales para la extraccién del café (actividad extraer
la esencia del grano del café, normalmente, con
agua) que exploren nuevas formas de interaccion,
materialidad y experiencia. Asi mismo, se realiza
un proceso de experimentacién racional como mé-
todo de disefo; finalmente, se integra la relacion
técnico-funcional con un enfoque estético y en al-
gunos casos simbdlico.

El taller tuvo una duracion de 8 semanas, durante
las cuales se realizaron investigaciones sobre la
historia y cultura del café en Colombia, se iden-
tificaron diversos sistemas de extraccién tradi-
cionales (espreso, chemex, prensa francesa, cold
brewer, etc) para tener una exploracién sensorial
sobre los olores, colores, texturas y sonidos pre-
sentes durante la preparacién del café. Finalmen-
te, los estudiantes construyeron modelos formales
y funcionales de los artefactos mediante el uso de
herramientas manuales e impresoras 3D, lo que
permitié realizar una evaluacién de conformidad a
los parametros dados sobre innovacién, experien-
ciade usuario, la viabilidad y la narrativa de uso.

Drip 2

Estudiantes: Luis Alejandro
Gualguan, Ana Sofia Bolanos
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La Solar Coffee es una cafetera doméstica
innovadora que utiliza la humedad del am-
biente como fuente de agua, inspiradaen la
tecnologia de los hidropaneles. Su sistema
de filtrado, derivado del proceso de draga-
do, recolecta, purifica y transforma el agua
del aire para ofrecer una preparacién de
café sostenible y auténoma, perfecta para
el hogar moderno. Toma como referencia el
siféon japonés, una técnica tradicional que
combina precision cientifica y un atractivo
espectaculo visual, integrando eficiencia,
estética y conciencia ambiental en un solo
producto.

Inspirada en el método Cold Brew, ofrece
una extraccion suave y refrescante, poten-
ciada por un sistema de enfriamiento con
esferas de hielo que preservan la frescura
del café. Su mecanismo de centrifugacion,
similar al utilizado en la producciéon de que-
so, integra de manera uniforme café y leche
para lograr una textura homogénea. Gra-
cias a su disefio técnico que incluye filtro,
vaso giratorio, aspas mezcladoras y tubos
refrigerantes el dispositivo permite crear
bebidas frias y cremosas de forma rapida
y eficiente, ideal para amantes del café que
buscan experimentar nuevas sensaciones.

M)
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Por el Catador Paulo Rivera

Trayectoriay
Evolucion en la
Industria del Café

Una vocacion
cimentada en el origen

i relacién con el café es de caracter fundacio-
M nal, arraigada en mi infancia como hijo de una
familia caficultora en Narino. Las jornadas de
cosecha no solo representaron mi primera incursion

laboral, sino que forjaron en mi valores de disciplina,
trabajo y conexion con la tierra.

Aquellas experiencias, donde el fruto de nuestro es-
fuerzo se traducia en recursos para nuestra manu-
tencién e independencia temprana, constituyeron el
primer eslabon en mi comprension de la cadena de
valor del café. Con un profundo agradecimiento a ese
legado familiar, que priorizé la educacion como vehi-
culo de progreso, inicié mis estudios superiores en In-
genieria Agroindustrial en la ciudad de Pastoen 2013,
en la Universidad de Narifo
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Formacion académica e
inmersion en la industria
La practica empresarial

El componente practico de mi formacién me permi-
tié integrarme en 2017 a la entonces Cooperativa de
Cafés Especiales de Narifo, en el municipio de Buesa-
co. En este espacio, mi rol se centrd inicialmente en el
manejo postcosecha en fincas de asociados y clientes.
Paralelamente, tuve la oportunidad de desempenar-
me como auxiliar en el laboratorio de calidad, donde
comencé a desarrollar una memoria sensorial y una
sensibilidad gustativa sistemaética. Esta dualidad entre
el campo y el laboratorio resulté decisiva, ya que, un
afno después, me asignaron como analista en un pro-
yecto en el municipio de Consaca, marcando el inicio
formal de mi carrera en la catacion de café.

Consolidacion
profesional yliderazgo
en contextos de crisis

El afno 2021 representd un punto de inflexion. Con la
partida del catador principal, asumi la total responsa-
bilidad del laboratorio de calidad en la empresa. Este
desafio se enmarco en el contexto de la pandemia glo-
bal, un periodo que, si bien impuso retos operativos
sin precedentes, también catalizé la transformacion
y crecimiento de la empresa. Contra todo prondstico,
se registraron cifras récord en exportaciones, impul-
sadas por un aumento en el consumo mundial. Fue en
este escenario de consolidacién donde nacié Procaal,
organizacion que asumio el legado exportador. Mi ca-
pacidad de adaptacion y liderazgo durante esta crisis
fue fundamental, guiado por la filosofia de permitir
que el café mismo marcara el camino a seguir.
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Excelencia y certificacion
internacional

La busqueda de la
maestria sensorial

La instalacién de la nueva planta de Procaal en Pasto
en 2023 me posiciond como Director de Calidad ge-
neral, un rol que exigia equipararme a los estandares
globales. La interacciéon con expertos e influenciadores
internacionales de la industria reforzo la necesidad de
validar mis conocimientos mediante certificaciones in-
ternacionales. Como reto personal, logré acreditarme
como Catador Q Grader, sentando las bases para una
continua especializacion. Posteriormente, obtuve la
certificacion de Tostador Profesional SCA vy, reciente-
mente, alcancé la distincion mas alta en el ambito de la
catacion: la de Evaluador Q SCA. Esta preparacién me
ha permitido competir a nivel nacional, obteniendo el
tercer puesto en el Campeonato Nacional de Catado-
res de Neiva (2023) y el primer puesto en el Campeo-
nato Regional de Narifio (2024), en el marco de lacom-
petencia “La Mejor Taza de Nariio”.

maAO
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Proyeccion futura,
retribucion al origen y
fortalecimiento de
la cadena de valor

Actualmente, me encuentro inmerso en el disefio de
un proyecto productivo de café. Esta iniciativa re-
presenta un retorno a los origenes, con el objetivo de
aplicar el conocimiento adquirido en un modelo inno-
vador, sostenible y que contribuya al desarrollo de las
comunidades caficultoras.

Una de mis mayores gratificaciones profesionales es
contribuir al desarrollo de la cultura cafetera en el
departamento. Comprendo de primera mano las ad-
versidades del sector, habiendo sido testigo de la pre-
cariedad financiera que afecta a productores como mi
familia, cuya finca en Narino fue finalmente vendida
para buscar mejores condiciones de productividad en
el departamento del Huila.
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Como catador, concibo uno de nuestros mayores retos
estratégicos, el fortalecimiento del eslabén productor
dentro de la cadena de valor. Nuestro rol profesional
es crucial para retroalimentar al caficultor con infor-
macion técnica derivada del andlisis de calidad, permi-
tiéndole optimizar sus lotes. Simultdneamente,
debemos ser capaces de transmitir al consumi-

dor final el esfuerzo y la trazabilidad inheren- 1 v

tes a un café de alta calidad. Para ello, es
imperativo mantenerse en constante
actualizacién, buscar certificacio-
nes internacionales y participar
en foros de laindustria, constru-
yendo relaciones de confianza
basadas en la visibilidad y el -
conocimiento, tanto en el
origen como en el destino.
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CAFE SOBRE RUEDAS
"1

No solo es tomarlo
sino vivirlo y sentirlo

como propio ”

Un sueio sobre ruedas

B arista, caficultor y fundador de café sobre ruedas desde nino

inquieto y apasionado por el café, crecia con un suefioy
una meta clara, hacer de el café, su trabajo. Siempre
apoyado por su madre y su familia quien lo describe n—
como un emprendedor y visionario “un lider echao 3 o
pa‘lante”. En el comité de cafeteros de Nari-
Ao actualmente ubicado en la Cl 18 # 32-14
Maridiaz en la ciudad de Pasto, y hace mas /g
de ocho anos se le brinda el espacio para
ubicar su negocio sobre ruedas y darse a
conocer en las calles, Freddy Gémez, estu-
vo mas de un aino y medio ofreciendo cafe
de especialidad en la calle 18 de la ciudad
comenzando por ofrecer café americano,
el cual tardaba en hacerse entre 30 a 40 mi-
nutos, tiempo suficiente para acompanar e in-
vitar a una charla a sus clientes, quienes poco
a poco se convertirian en amistades. Es de esta
manera que logra reconocimiento entre sus clien-
tes y es invitado a participar en municipios aleda-
nos cafeteros para dar muestras de café de calidad y

pronto demostrar que, en Narifo, el café mas que una
bebida, es toda una cultura.
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La bicicleta hace una parada en

La estacion

Café sobre ruedas, inicia siendo una cafeteria moévil que
comienza con una bicicleta dotada con varios métodos
de extraccién que permiten ser la herramienta para
brindar conocimiento a través del consumo del café.
Ademas de un suefo con propdésito: recorrer la ciudad
con el aroma del mejor café de Narifio, cada pedal acom-
pafno a Freddy a crear café en las calles de Pasto, siem-
pre con laidea de compartirse con y para nuestra gente,
ahoraen La Estacion, cafeteriainaugurada en diciembre
de 2024, y situado en la calle 20 #25, 10 es la ilusiéon
cumplida de un joven emprendedor.

El resultado de una investigacion que se desarrollo en
bastantes anos, teniendo como tema central el cafe de
Narifio, la region y principalmente el buen consumo
consiente del cafe de especialidad, crean la primera es-
cuela independiente de barismo de Pasto en 2025
Han hecho parte de “La Mejor Taza de Nari-
no” desde 2017 hasta la fecha, ademas

de contar con participacién en Expo
de Cafés Especiales en Bogota, en
Gastro Diversa en casi todas las
versiones de los Ultimos diez afos,
y la participacion en diferentes
campeonatos, tanto en la regién

de Narino como a nivel nacional.

Articulo por Carlos Ramirez
Estudiante de Disero Grafico
Universidad de Narino.

Café sobre ruedas no solo
sirve café, lo siembra, lo cui-
day lo honra. Cada grano sem-
brado en la finca La Playa de la
familia Cuaran Guevara en la vere-
da Silamag del municipio de Imues
y trabajado por su propia familia,
es la muestra del esfuerzo, la de-
dicacién y la historia de
tradicion del campo.
Cada taza es unica
porgue nace de su pro-
pia montana, café sobre
ruedas es café especial,
porque esta trabajado
por una familia especial, su
abuela Rosa, sus tias y madre
son las caficultoras de diferen-
tes variedades de café con di-
ferentes procesos y beneficios
para el mismo, que se comer-
cializan en café sobre ruedas.



CONOCE
QUE TIPO DE

CAFE ERES ?

Expresso

El expresso es para quienes no necesi-
tan azucar ni explicacion, son personas
intensas, directas y practicas, con aroma
fuerte y caracter decidido. Son energia pura
en sorbos pequenos, les gusta lo auténtico, lo
que despierta, lo que mantiene el sabor real.
» Enunasituacion complicada, mantienen la
i mente clara y acttan sin temor; no se pier-
. den en la espuma ni en lo decorativo. Son
como ese café oscuro intenso, que despier-
tan por su potenciay exactitud, sin rodeos.

El capuchino representa a las personali-
dades creativas, sociable y alegre que
combina ideas como leche y café para
inventar cosas nuevas sin esfuerzo.
Son personas con notas dulces y aro-
ma a buena vibra; siempre tienen un
plan, una historia, un chiste o una can-
cion lista para compartir. Disfrutan estar
rodeados de gente, dispuestos paracada
paseo, fiesta o reunion.Un capuchino
nunca es silencioso, es el alma de la fiesta.

108 HA® Rev. M.U.D. ISSN: 3028-5348
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Latte

El latte es como un abrazo tibio:
'\/suave, cremoso y con calma en
"\ cada sorbo. Las personas latte son
tranquilas, equilibradas y reflexi-
vas, de esas que escuchan con
atencién y piensan antes de res-
ponder, que no necesitan correr para
llegar a tiempo. Tienen notas delicadas y un
ritmo que invita a respirar lento y contemplar el entorno.
Son perfectos para tardes nubladas, noches de pelicula o
conversaciones sinceras que se disfrutan despacio. En su
mundo, el sabor esta en los pequefios detalles, no en la prisa.

Café con panela

El café con panela sabe a hogar, es perfec-
to para las personas con personalidad
calida y familiar, dulces sin esfuerzo,
cercanas por naturaleza. Tienen no-
tas melosas, espiritu festivo y esa
energia que convierte cualquier reu-
nioén en algo bonito; Les gusta la musi-
ca, la gente querida, las risas largas y

la tradicion. Son tierra, calor y abrazo
en taza; perfectos para tardes de
memoriay amor.

Tinto campesino

Su sabor depende de la buena cosecha,
agua caliente y sinceridad. Quienes tie-
nen esta personalidad son auténticos, tra-
dicionales y resistentes. Llevan en el alma el
aroma del fogén, la finca, las historias dichas
con pocas palabras y mucho sentimiento. No
se asustan con el cansancio ni con los dias
pesados, siguen adelante como el café que
calienta manos en plena madrugada con la
buena compafia para cada ocasion.
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EL CAFE EN NARINO

diana, un reflejo de la hospitalidad de las personas, la economia, la arquitec-
turay las tradiciones. En esta ocasién conoce mas sobre la importancia del
café en nuestraregion, y en como esta presente en el dia a dia de las personas.

E | café es un pilar en la identidad nacional y un elemento central de la vida coti-

La gran mayoria de
participantes se ubi-
ca entre los 20 y 26
aflos, de los cuales
mas de la mitad se
identifica con el sexo
femenino.

Promedio

encuestados

Las edades mas jovenes, son quienes

. , [ ] & [ @ &
con mayor frecuencia consumen café
fuera de casa, pues recurren a otros
lugares como:

TR144
feT44

Ya que representa un espacio social.

Por otra parte, los adultos entre 30 y 35 afios tienden a mantener un consumo

de café mas ligado al hogar. Para ellos, el café forma parte de la rutina cotidiana y
de los momentos familiares, por lo que su compra estd orientada a la practicad y al

abastecimiento del dia a dia. En coherencia con esto, los lugares mas comunes de ad-
quisicion son los supermercados y las tiendas de barrio, espacios cercanos para frecuentar.

El café se convierte en un pretexto de unién, de compartir.

10 HA O Rev. M.U.D. ISSN: 3028-5348 Vol. 2 N°2
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Pero...

¢ Qué tanto saben las personas

del café que toman?

A partir de las respuestas, se evidencia que las personas
tienen una percepcién sensorial sélida pero un cono-
cimiento limitado sobre el origen y el proceso del café

que consumen. i

El anélisis muestra que los consumidores tienen
claridad al elegir café seglin aspectos sensoria-

les, principalmente el aroma, el sabor y la textura.

Sin embargo, son pocos quienes reconocen las mar-
cas que consumen o saben si su café es de origen regio-
nal, lo que sugiere que su eleccion se basa mas en la expe- _
riencia que en el conocimiento del producto.

En relacién con lo anterior, la siguien-
te grafica muestra el nivel de inversion
econdémica que realizan los consumi-
dores y el valor que le asignan a un
buen café, reflejando cémo la aprecia-
cion sensorial también se traduce en
habitos de compra.

Menos de 310 000
@ Enire 510 600 y §30 00C

@ Enire 530 000 y $50 ¥

@ Mas de 50 0%

El consumo de café estda dejando de ser solo una
costumbre diaria para convertirse en un acto de
reconocimiento y pertenencia. Aun estamos apren-
diendo a valorar las marcas regionales, pero cada
taza puede ser una forma de apoyar el trabajo local

y reafirmar nuestra identidad cafetera. 0
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Titulo original: One Battle After Another
Titulo en Latinoamérica: Una batalla tras
otra

Ano: 2025

Duracion: 161-162 minutos (aprox.)
Pais: Estados Unidos

Direccion: Paul Thomas Anderson
Musica: Jonny Greenwood

Género(s): Accion / Thriller / Drama / Co-
media Negra

Disponibilidad (streaming / digital): Max,




DG. MATEO TERAN GUERRERO

After Another

“Hay peliculas que parecen
hechas para sostenernos un
espejo incomodo.”

Una batalla tras otra es una de ellas.

en una tragicomedia contemporanea donde el caos
social se disfraza de espectaculo, y la risa se mezcla
con laincomodidad.

Paul Thomas Anderson convierte la satira politica

En su centro esta Bob (Leonardo DiCaprio), un idealista
agotado que atraviesa un pais fracturado buscando a su
hija desaparecida, Willa. Lo que podria haber sido una
historia intima se amplia hacia una critica feroz a los sis-
temas de poder, el clasismo y la supremacia que sigue
operando bajo nuevas mascaras. Todo ocurre entre dos
mundos: la resistencia (esa mezcla de minorias, rebeldes
e inconformes) y el sistema, encarnado en un grupo su-
premacista que se autodenomina Christmas Adventure
Club, un nombre tan absurdo como inquietante.
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Anderson articula esta tension a través de una
puesta en escena precisa, casi coreogrdfica. Cada
secuencia esta construida como un contraste vi-
sual: la opulencia artificial frente a la precariedad
colorida de los rebeldes; los tuneles subterra-
neos donde se esconde la ideologia supremacista
frente a los paisajes abiertos que representan la
bldsqueda de libertad. Los colores, los vestuarios
y los encuadres refuerzan esa dualidad constan-
te entre control y caos.
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Una batalla tras otra no
sermonea;

La pelicula encuentra un extrano equilibrio entre el drama y
el humor negro. DiCaprio logra un personaje profundamente
humano, que alterna el idealismo con la torpezay el sarcasmo.
En contrapunto, Perfidia, una rebelde contradictoria que trai-
ciona sus propios ideales y Lockjaw, el militar obsesionado con
el poder, encarnan las zonas grises del deseo y la corrupcién
moral. Incluso los personajes secundarios, como Sergio (Beni-
cio del Toro), ese vecino sereno que parece sostener el mundo
desde su calma, terminan por dar textura al relato.

N

Entre persecuciones, falsas lealtades y encuentros
improbables, Una batalla tras otra se sostiene en el
detalle visual: el diseno de los espacios, las texturas,
el movimiento en carretera y la fotografia que oscila
entre lo cdlido y lo drido.

A

La escena final, en una carretera ondulante que vibra al ritmo
de una musica casi anacroénica, resume la esencia del filme: una
montafa rusa emocional donde el paisaje se vuelve metéafora
del desequilibrio social.

.—.

Sin renunciar al humor, Anderson logra una pelicula que fun-
ciona como fabula politica y como espejo afectivo. Una batalla
tras otra no sermonea; provoca. Nos recuerda que todos habi-
tamos esa tension entre resistir o adaptarnos, entre luchar o
seguir la corriente. Y lo hace con la elegancia de quien entien-
de que, a veces, las guerras mas duras no se libran en el frente,
sino dentro de nosotros mismos.

M)
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Weapons
La hora de |la desaparicion
2025
128 minutos
Estados Unidos
Zach Cregger
Ryan Holladay, Hays Holladay, Zach Cregger
Horror / Misterio / Thriller (sobrenatural)
Max
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DG. MATEO TERAN GUERRERO

WEAPONS

“ En Weapons, el terror no llega de
golpe: se teje. ’ ’

sostener su tensién a través de una narracién tan cuida-

dosamente construida. Zach Cregger, quien ya habia ex-
plorado los codigos del horror contemporaneo (Barbarian 2022)
propone aqui un relato en el que cada personaje aporta una pieza
a un rompecabezas mayor. No hay un protagonista Unico, sino un
conjunto de figuras humanas, contradictorias, llenas de grietas y
asuntos pendientes. Es justamente esa humanidad la que mantiene
la historia vibrando incluso mas alla del miedo.

I I ace mucho no aparecia una pelicula de suspenso capaz de

Visualmente, Weapons juega con un tono frio, desolado y cotidia-
no. Su estética combina lo doméstico con lo inquietante: |a luz del
dia no disipa el terror, sino que lo hace mas palpable. Los espacios
del pequenio pueblo, las texturas apagadas y la composicién de los
planos sostienen una atmdsfera tensa sin recurrir al cliché de la
oscuridad constante. Hay secuencias memorables que mantienen
la respiracién contenida sin necesidad de un susto evidente.

La pelicula se organiza en capitulos, cada uno centrado en un
personaje, lo que refuerza esa idea de fragmentos narrativos que
poco a poco van encajando. Es una estructura que seduce a cual-
quier mente, cada parte es un plano, una pieza que adquiere sen-
tido cuando se observa el conjunto.

AN 121



Entre los muchos aciertos esta Gladys, un personaje que ya
parece destinado a quedar en la cultura pop del terror con-
temporaneo. Su aspecto (el cabello naranja, las gafas grandes,
el labial corrido) parece sacado de una ilustracién grotesca. La
actriz logra un equilibrio hipnético entre lo perturbador y lo
coémico, convirtiéndola en un icono visual tanto como narrati-
vo. Su vestuario, sus gestos y la forma en que el color y el soni-
do la acompainan hacen de ella un referente visual fascinante
para el imaginario.

Mas alla del terror, Weapons deja espacio a la interpretacién.
Algunos leen su titulo como una critica al facil acceso a las
armas en Estados Unidos; otros, como una metafora sobre la
pérdida de inocenciay la violencia latente en la nifiez. Sea cual
sea la lectura, el mérito de Cregger esta en no cerrarla, en de-
jar huecos que el espectador debe llenar.

M)
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Titulo original: The Help

Titulo en Latinoamérica: Vidas Cruzadas
Ano: 2011

Duracion: 146 minutos

Pais: Estados Unidos

Direccion: Tate Taylor

Musica: Thomas Newman

Género(s): Drama / Histérico / Social
Disponibilidad (streaming / digital):
Disney+, Amazon Prime, Netflix
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THE HEL

‘ ‘ Hay peliculas que, mds que contarnos
una historia, nos dejan pensando en
cudnto hemos cambiado, o en cudnto
creemos haberlo hecho.

pelicula sigue a Skeeter (Emma Stone), una joven

gue aspira a convertirse en escritora y que, al re-
gresar a su pueblo natal, empieza a notar las grietas en
la aparente normalidad surefia. Decide entrevistar a las
empleadas domésticas afroamericanas de las familias
blancas para recopilar sus historias, entre ellas Aibileen
(Viola Davis) y Minny (Octavia Spencer). Lo que empieza
como un ejercicio periodistico se convierte en un acto de
resistencia: dar voz a quienes habian sido silenciadas por
generaciones.

n mbientada en el Misisipi de los afos sesenta, la

El reparto es, sin duda, uno de los mayores aciertos de la
pelicula. En el momento de su estreno, ni Emma Stone ni
Viola Davis tenian el reconocimiento internacional que
hoy poseen, y sin embargo su quimica, junto con lafuerza
de Octavia Spencer y la sensibilidad de Jessica Chastain,
hace que cada escena respire autenticidad. Son mujeres
de distintas edades y origenes, pero unidas por la necesi-
dad de decir lo que no se decia.

A nivel visual, Vidas Cruzadas construye una atmaésfera
cdliday luminosa, casi enganosa. La fotografia y el disefio
de vestuario evocan la estética de época con una perfec-
cién que seduce, mientras el guion revela que bajo esos
vestidos color pastel y esas cocinas relucientes habita
una estructura social profundamente desigual. Esa ten-
sion entre la belleza del entorno y la crudeza de la situa-
cion es lo que mantiene viva la historia.

HAO




Lo interesante es que la pelicula no se
centra tanto en la lucha politica directa,
sino en sus repercusiones cotidianas: los
pequenos gestos, las jerarquias domésti-
cas, los silencios impuestos. Las criadas
que crian hijos ajenos mientras sus pro-
pios hijos crecen en su ausencia; las muje-
res blancas atrapadas en la aparienciay el
protocolo; los hombres tan lejanos. Todo
se sostiene sobre una idea de obediencia
que hoy podemos reconocer en otros es-
cenarios, con otros nombres.
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Revisitar la pelicula mas de una década después per-
mite trazar un paralelo inquietante. Han pasado déca-
das, cambian las leyes, cambian las formas, pero mu-
chas estructuras de poder y prejuicio siguen mutando
sin desaparecer. Lo que antes se disfrazaba de etique-
ta social, hoy adopta nuevas caras.

Aun con su tono a veces meloso (esa dulzura que re-
cuerda al pay de chocolate que Minny prepara como
venganza y alivio), Vidas Cruzadas encuentra su fuer-
za en el acto de narrar. Contar una historia se vuelve
un gesto de dignidad, un modo de existir ante lo que
oprime. “Gracias por contarme eso”, dice Celia Foote,
uno de los personajes; y esa frase parece resumir el
espiritu de la pelicula: cuando alguien se atreve a ha-
blar, algo cambia.

Vidas Cruzadas se instala justo en
ese lugar incomodo entre la nostalgia
y la conciencia, entre el encanto del
relato bien contado y la punzada de
A\ lo que todavia persiste.

HAO
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La musicarefuerza ese espiritu entre lamelancoliay la
esperanza, acompanando los matices emocionales sin
sobrecargar. Todo esta en equilibrio: el tono, la luz, el
ritmo narrativo. Pero lo que permanece, mas alla de su
estética impecable, es su eco: una invitacion a repen-
sar cuanto de aquel pasado sigue filtrandose en nues-
tras dindmicas actuales.

Quizas por eso deja ese “buen sabor de boca” del que
hablabamos: no porque endulce la historia, sino por-
que nos recuerda que incluso desde la fragilidad, el
relato, la palabra dicha, escrita, compartida, puede ser
una forma de cambio.
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Titulo original: Sharp Objects

Titulo en Latinoamérica: Heridas abiertas
Ano: 2018

Duracién: 8 episodios (55 min. aprox. cada
uno)

Pais: Estados Unidos

Direccion: Jean-Marc Vallée

Muisica: Varios Artistas

Género(s): Drama / Misterio / Thriller psico-
l6gico

Disponibilidad (streaming / digital): Disponi-
ble en Max
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Sharp Objects

“ Mas que un thriller, Heridas
abiertas es una exploracion de
las marcas que dejamos y las que

nos dejan.
44

primera vista, Heridas abiertas podria parecer un
thriller mas. Pero lo que la convierte en una ex-

periencia distinta es su capacidad para llevarnos
hacia un terreno emocionalmente denso, donde la tension
no proviene tanto del misterio como de las cicatrices que
deja el pasado.

Camille Preaker (Amy Adams) es una periodista que re-
gresa a su pueblo natal para cubrir el asesinato de una
nifa y la desaparicién de otra. Sin embargo, lo que de-
beria ser una investigacion periodistica se convierte en
un viaje hacia la raiz de su propio dolor. A medida que in-
tenta descifrar el caso, el relato abre lentamente los plie-
gues de una infancia fracturada, de una familia marcada
por la manipulacién, la negaciony la culpa.

Wind Gap, el escenario del relato, se presenta como un
pequefo pueblo surefio de aparente calma y belleza,
pero esa imagen se agrieta pronto. Bajo la luz caliday la
atmosfera casi nostalgica que captura la fotografia, se
revela una comunidad que respira hipocresia y control.
Cada personaje parece cargar con una mascara: todos
mienten, todos esconden algo. Y la serie, mas que buscar
culpables, se detiene en los silencios, en los rituales socia-
les, en la forma en que el dano se transmite de genera-
cién en generacion.
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En el centro de esa marafia emocional esta la
familia de Camille: su madre Adora, una mujer
gue parece protectora, pero ejerce una autori-
dad fria y asfixiante; y Amma, la hermana ado-
lescente que oscila entre la dulzura y la per-
versidad. Este tridngulo de mujeres da cuerpo
a una de las relaciones familiares mas com-
plejas vistas en television. Adora representa
el control disfrazado de cuidado; Camille, la
herida abierta que intenta suturarse a través
del trabajo y el alcohol; Amma, la consecuen-
cia de ambas.

La serie se construye con un ritmo pausado,
casi hipnético. Cada plano esta pensado para
sugerir mas de lo que muestra: los reflejos en
los espejos, los fragmentos de recuerdos, las
palabras grabadas en la piel. Es una narrativa
de capas, donde la violencia se expresa con su-
tileza y la belleza convive con lo perturbador.

El trabajo sonoro también juega un papel esen-
cial. Cada episodio tiene una seleccion musical
qgue refleja el estado emocional de Camille: te-
mas que parecen venir del pasado, cargados de
melancolia y disonancia.

En su aparente oscuridad, la serie encuentra
belleza: en los planos suspendidos, en los si-
lencios, en la complejidad de sus personajes.
Es una experiencia que exige paciencia y aten-
cién, pero que recompensa con una revelacion
brutal y poética a la vez.
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Heridas abiertas nos obliga
a mirar de frente las heridas
invisibles: la salud mental, la
autoagresion, la dependencia
emocional, la busqueda des-
esperada de aceptacion. Pero
no desde el morbo, sino desde
la sensibilidad. Es una historia
que duele y, al mismo tiempo,
fascina por la delicadeza con la
que estd narrada.
A

Mas que un thriller, Heridas abiertas es una ex-
ploracién de las marcas que dejamos y las que
nos dejan. De cédmo la infancia se filtra en la
adultez. De cdmo, a veces, sanar también impli-
ca volver a mirar lo que intentamos olvidar.
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